. [Obecnos¢ tanca

&4 wmediach i dyskursie
HE publicznym. | |
lsrora2yl! s 41l | B |
potencjat sponsoringowy
tanca w Polsce

Raport medialny | Instytut Monitorowania Mediow




Wydawca: Narodowy Instytut Muzyki i Tanca
dyr. Lech Dzierzanowski

Realizacja badania Instytut Monitorowania Mediow S.A. na zlecenie Narodowego Instytutu Muzyki i Tanca.
Sfinansowano ze srodkow Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Opracowanie raportu:

Sebastian Tomaszewski, Ekspert ds. Analiz
Kaja Matuszak, Specjalistka ds. Analiz
t.ukasz Kottacki, Specjalista ds. Analiz

Redakcja merytoryczna NIMiT: dr Maria Opalka | Kierownik projektu badawczego Taniec w Polsce 2025

Konsultacje merytoryczne badan w projekcie Taniec w Polsce 2025: prof. dr hab. Malgorzata Leyko, dr Joanna Szymajda,
dr hab. Tomasz Nowak, prof. ucz., dr adt Jacek Luminski, Pawel PITZO Mazur, Magdalena Zalipska, Karolina Bilska,
Sonia Niespialowska, dr Grzegorz Pantak, Ryszard Kalinowski, Maria Zigba, Sylwia Grzegrzétka, Grazyna Pol,

Mariusz Zwierko, Mateusz Czekaj, Patrycja Alenku¢, Katarzyna Borza

Opracowanie graficzne: Instytut Monitorowania Mediow S.A.
Oktadka: Beata Poczatek

Zrealizowano w ramach projektu badawczego Taniec w Polsce 2025
Partner merytoryczny projektu: Narodowe Centrum Kultury

© Narodowy Instytut Muzyki i Tanca 2025. Wybrane prawa zastrzezone.

Niniejsza publikacja jest dostepna na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa

— Uzycie niekomercyjne 4.0 Miedzynarodowa (CC BY-NC 4.0). Dozwolone jest kopiowanie,
rozpowszechnianie i adaptowanie materialu w celach niekomercyjnych, pod warunkiem
podania autorstwa i Zrodta. Wykorzystanie komercyjne wymaga uprzedniej zgody wydawcy.

ISBN 978-83-66522-29-9
Publikacja cyfrowa

Sfinansowano ze srodkéw Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego

‘ Narodowy
\ Instytut
\ Muzyki

I Tanca

Ministerstwo Kultury
| Dziedzictwa Narodowego

¢

Narodowy Instytut Muzyki i Tarica Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
ul. Tamka 3. 00-349 Warszawa ul. Krakowskie Przedmies$cie 15, 00-071 Warszawa


https://nimit.pl
https://www.kongrestanca.pl
https://www.gov.pl/web/kultura

O nas

Dagzymy do zaspokajania rosngcych potrzeb informacyjnych
przedsiebiorstw, instytucji i os6b, dostarczajgc im kompleksowe rozwigzania
informacyjne oparte o wiedze z medidw

i nowoczesne technologie.

Pomagamy budowaé¢ pozytywny wizerunek medialny, zwiekszajqc
efektywno§¢ oraz wzmacniajqc pozycje
rynkowq naszych Klientow.




) METODOLOGIA

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci i postrzegania tafca w polskich mediach.
Badaniem obejmuje okres od marca 2024 r. do lutego 2025 r. Aby nada¢ odpowiedni kontekst,
cze$¢ zagadnieh przedstawiono w szerszym ujeciu, badajgc publikacje ktére ukazaty sie od
marca 2020 r., do lutego 2025 r. Analizie poddano materiat pochodzqcy z monitoringu ponad
1700 tytutdéw prasowych, 21 000 portali internetowych, 350 stacji radiowo-telewizyjnych oraz
najwazniejszych medidéw spotecznosciowych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu
na: rodzaj medium (na internet (w tym takze social media), prase) oraz profil medium oraz
zastosowano analize semantyczng najbardziej wyrdzniajgcych sie poje¢, zwigzanych z
tahcem. Zgromadzony materiat przeanalizowano z pomocq technik stuzqgcych badaniu
efektywnoSci dziatah PR. W tym celu uzyto wskaznikédw: wielkosSci, dotarcia przekazu do
odbiorcy oraz ekwiwalentu reklamowego.
> Dotarcie - wskaznik pozwalajgcy na oszacowanie liczby kontaktéow z publikacjami.
Uwzglednia zmienne odnoszqgce sie do realnych zachowan odbiorcéw — sposobow i

czestotliwosci korzystania z kanatéw przekazu.

> Ekwiwalent reklamowy (AVE) — to wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w
Ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na
podstawie cennikéw reklamowych medium, powierzchni publikaciji, liczby odston, liczby

unikatowych uzytkownikdéw, czy czasu trwania programu — jest to warto§¢ szacunkowa.
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» Kategorie semantyczne stosowane w zywym jezyku znaczqco rozniq sie od
typologii stylow i gatunkédw tanecznych przyjjnowanych przez specjalistow i
praktykéw tahca. Te réznice sq niezwykle istotne do zauwazenia w
przypadku planowania komunikacji i promociji, ale réwniez w kontekscie
badanh zasiegu, medialnoéci i zainteresowania poszczegdlnymi rodzajami
tahca i oferty tanecznej.

Co wiecej, rozbieznoSci w tej materii pomigdzy nadawcami i odbiorcami

komunikatu mogq znaczqco zmniejsza€ efektywnos§¢ dziatah o charakterze

7

promocyjnym i marketingowym, a w konsekwencji prowadzi¢ do zanizania
szacowanego potencjatu tahca dla dziatah o charakterze sponsoringowym.
W zwiqzku z powyzszym przeprowadzono analize opartq na zywym jezyku i
funkcjonowaniu kategorii semantycznych zwigzanych z tahcem w mediach.
Nastepnie pozyskane na podstawie tych wstepnych analiz danych
zagregowano niektére kategorie.

» Na uwage zastuguje fakt, ze mimo to typologia przedstawiona przez
ekspertébw znaczqco rdzni sige od typologii utworzonej indukcyjnie na
podstawie analizy dyskursu tafca obecnego w przestrzeni analizowanych

przekazéw medialnych.

Ze wzgledu na przejrzystosé analizy, dodatkowe informacje, zwigzane z

metodologiq, formq raportu, doborem fraz kluczowych, znajdujq sie w
suplemencie, dostegpnym pod linkiem:

www.kongrestanca.pl/file/305/0Obecnosc%20tanca%20w%20mediach

suplement%20do%20raportu.PDF



https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach_suplement%20do%20raportu.PDF
https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach_suplement%20do%20raportu.PDF
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W Podsumowanie przekazu (1112024 r. - 112025 r.)

78 021 PUBLIKACJI 1,6 MLD DOTARCIA 746,8 MLN AVE*

(prasa, www, RTV) (prasa, www, RTV) (prasa, www, RTV)

I Liczba publikacji  ====Dotarcie przekazu
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Czerwiec 24 - TVP publikuje reportaz o warsztatach tanecznych dla niepetnosprawnych dzieci. TVN przybliza widzom tajniki breakdance. Na gtdwnej stronie ONET-u pojawia sie obszerny
materiat o premierze "W 80 dni dookota $wiata” na deskach Teatru im. S. Jaracza w Olsztynie.

Wrzesien 24 — na portalach Polska Press pojawit sie¢ materiat o tradycjach regionalnych m.in. w kontekscie strojéw o tanca. Na gtéwnej stronie ONET-u opublikowano wywiad z Monika Sobota,
dyrektor zarzgdzajgca Fundacji Tahca i Sztuki "ARToOffNIA".

+ Styczeh 25 - media podajq informacije o licznych inicjatywach tanecznych, organizowanych w ramach 33. finatu Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy.



Rodzaij, zasieg i profil mediéw (1112024 r. - 112025 r.)

Udziat proc. publikacii Udziat proc. publikaciji Liczba publikacji z podziatem na profil
z uwzglednieniem rodzaju medium z uwzglednieniem obszaru medium medium
20 000 40 000 60 000
Ogodlnoinformacyjne 55 486
Kultura i rozrywka 13 870

Styl zycia
H internet W prasa radio telewizja m Ogoblnopolskie W Regionalne Specjalistyczne
- Temat tahca najczesciej poruszano w portalach internetowych. 71% catosci przekazu ukazato sie szeroko rozumianych
tytutach ogélnoinformacyjnych (w tym, w mediach o duzym dotarciu, jak gtéwna strona ONET-u, audycje RMF FM i Radia Zet, Edukacja
a takze w gtéwnych kanatach TVP, Gazecie Wyborczej, Fakcie i Newsweeku.
+ Media poswiecone kulturze i rozrywce (m.in. portale, takie, jak kultura.onet.pl, eska.pl, rozrywka.wprost.pl) stanowity tylko 18%.
Oznacza to, ze zainteresowanie taicem wyraznie wykracza poza ramy mediéw tematycznych. Finanse
« W przekazie przewazaty media regionalne. Taniec pojawiat sie czesto w kontekscie inicjatyw lokalnych lub dziatalnosci
regionalnych osrodkéw kultury (teatry, instytucje kulturalne, ale tez organizacje tworzqce festiwale i eventy).
Zdrowie

4 841

2573

768

338

145



¥ Najaktywniejsze zrodta (1112024 r. — 112025 r.)

Najaktywniejsze tytuty medialne, to te, zwigzane z branzq eventowq oraz instytucjami kultury. Jednak taniec jako zjawisko, jest niezmiennie popularny réwniez w szeroko zasiggowych mediach. Przekaz

w stacjach radiowych skupiony jest zazwyczaj wokot wigkszych wydarzen i imprez, ale juz materiaty pokazywane w telewizji (TVP2 i TVN), czesto prezentujq taniec w szerszym i bardziej ludzkim

kontekscie. Za sprawq programoéw §niadaniowych widzowie majq okazje przyjrze¢ sig sylwetkom tancerzy (nie tylko profesjonalnych) i choreograféw, poznaé historig, ramy spoteczno-kulturowe i

oswoic sie z terminologiqg. To wtaénie telewizja przedstawia taniec w sposdb najbardziej przystepny oraz inkluzywny.

Media z najwigkszq liczbq publikaciji o taincu
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Media z najwigkszym dotarciem publikaciji o taincu

2000

RMF FM
eska.pl

TVP2

Polskie Radio Program 1
Radio ZET
TVN

onet.pl

TVP Info
pomponik.pl
TVN24
plejada.pl
ANGORA
se.pl

TELE TYDZIEN

Polsat

0 25 000 000 50 000 000 75000000 100 000 00O




Kategorie tancow w dyskursie medialnym - metodologia

+ Taniec wspofczesny » Taniec sportowy

+ Taniec nowoczesny » Taniec uliczny (breakdance, hip-hop, popping , locking, voguing)

» Taniec klasyczny » Taniec towarzyski (walc angielski, tango, walc wiedenski, fokstrot, quickstep, cha-cha, samba, rumba, pasodoble, jive);
» Taniec akademicki + Taniec jazzowy

+ Balet klasyczny » Disco dance

+ Balet neoklasyczny
+ Balet wspdtczesny

+ Balet ogdlnie » Taniec sceniczny

+ Taniec artystyczny » Taniec charakterystyczny

+ Taniec abstrakcyjny » Taniec widowiskowy (butd)

+ Choreografia w kontekscie tanca » Taniec performatywny / performance taneczny

» Teatrtanca

+ Taniec orientalny

» Taniec latynoamerykanski / latino » Taniec ludowy
» Taniec europejski » Taniec narodowy
+ Taniec afrykanski » Taniec tradycyjny

» Taniec folklorystyczny
» Flamenco*

+ Taniec historyczny

+ Taniec dawny

+ Taniec dworski (menuet, pawana, gawot, allemande, courante) » Taniec socjalny
+ Taniec chtopski » Taniec spoteczny / social dance / social dancing
+ Taniec salonowy » Taniec klubowy

» Taniec rozrywkowy
» Taniec uzytkowy
+ Taniec rytualny
+ Taniec obrzedowy * Flamenco zostato Swiadomie wyodrebnione ze wzgledu na swojg wysokg medialnos¢, pomimo,
+ Taniec religijny ze zwykle kwalifikowane jest jako taniec folklorystyczny.
+ Taniec liturgiczny

Kategoryzacja zostata szerzej opisana w suplemencie do raportu: https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach _suplement%20do%20raportu.PDF

Do



https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach_suplement%20do%20raportu.PDF
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Medialnos¢ poszczegoinych kategorii semantycznych
obecnych w dyskursie o taincu

W okresielll 2024 r. - 112025 .

Kategorie semantyczne obecne w dyskursie medialnym - liczba i AVE

0zt 100 000 000 zt

Liczba publikacji @AVE

200 000 000 zt

300 000 000 zt

400 000 000 zt

Kategorie spoteczno-rozrywkowe
Kategorie sakralno-rytualne

Kategorie historyczne ]

Kategorie geograficzne

Kategorie sceniczno-widowiskowe

Kategorie tradycyjno-ludowe

Kategorie sportowe

Kategorie ogdlne (podstawowe)

10 000

20 000
Liczba publikacji

30 000

40 000

> Wysoka medialnosé kategorii ogéinych wynika z

licznej obecnosci w dyskursie informacji nt. taficéw
wspotczesnych, nowoczesnych, klasycznych oraz
baletu. Przekaz w tym wypadku byta ksztattowany
gtéwnie przez liczne instytucje kulturalne i inicjatywy
lokalne.

Kategorie sportowe wygenerowaty najwyzszq
wartos¢ ekwiwalentu reklamowego, dzigki
informacjom, zwigzanym z popularnymi
programami telewizyjnymi oraz osobami znanych
tancerzy. Przyczynit si¢ do tego réwniez gwattowny
wzrost popularnosci tanca ulicznego, okazji Igrzysk
Olimpijskich, na ktérych po raz pierwszy (i jok sie
okazato ostatni) rywalizowano w breakingu
(breakdance).

Kategorie ludowe czesto goscity w mediach
regionalnych, jako element, ksztattujgcy lokalng
kulture i folklor. Media te, zazwyczaj, cechujg sie
jednak mniejszym zasiggiem, a tym samym, nizszqg

wyceng.



Medialnos§é poszczegélinych styli tanecznych (w ujeciu
semantycznym)

W okresielll 2024 r. - 112025 .

Style taneczne - liczba publikacji i ich AVE = TOP 20 najbardziej medialnych styli tanecznych > Najwiekszq medialnosciq (zaréwno w

kontekscie liczby publikacji, jak i wartosci
Liczba publikacji OAVE

AVE publikacji

ekwiwalentu reklamowego) cieszyt sig
taniec towarzyski. W tym przypadku

0zt 100 000 000 zt 200 000 000 zt 300 000 000 zt 400 000 000 zt 500 000 000 z medialno$¢ budowaty informacje zwigzane
Taniec uzytkowy | z popularnymi programami telewizyjnymi i
Taniec historyczny ) zwigzanymi z nimi osobami znanych
Taniec widowiskowy | tancerzy.
Taniec orientalny  [J Taniec uliczny zyskat ogromng
Taniec disco [ P o
) popularnos¢ przy okazji Igrzysk
Taniec dawny |} L ] . .
Taniec tradycyjny || olimpijskich, na ktérych po raz pierwszy (i
Taniec dworski  [I0) jak sie okazato ostatni) rywalizowano w
Taniec jazzowy [5) breakingu (breakdance).
Taniec sportowy [ Taniec ludowy od lat czesto gosciw
Balet klasyczny [} . . i
) mediach regionalnych, jako element,
Taniec klasyczny [ )
Taniec latynoamerykanski :l ksztattujgcy lokalng kulture i folklor. Media
Taniec folklorystyczny [ te, zazwyczaj, cechujq sie jednak mniejszym
Taniec narodowy D zasiegiem, a tym samym, nizszq wycenag.
Taniec nowoczesny [}
Taniec wspbtczesny )
Taniec ludowy [
Taniec uliczny |
Taniec towarzyski | |
0 5000 10 000 15 000 20 000 25000

Liczba publikacji



~ TANIEC - Podsumowanie przekazu w social media

197 532 PUBLIKACJE

Liczba tresci w social mediaiich dotarcie - trend
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> 0golny przekaz na temat tanica byt w

catym badanym okresie stosunkowo
jednolity. Przez wiekszo$¢ analizowanego
okresu liczba publikaciji nie odbiegata od
Sredniej, z wyjgtkiem kwietnia 2024 roku.
Najwigksze dotarcie temat tanca wywotat
w kwietniu 2024 roku oraz na przetomie
lata i jesieni tego samego roku. Najwiekszy
wptyw na to miaty emisje odcinkéw ,Tahca
z Gwiadami”, a w listopadzie 2024 roku finat
programu.

Spory wktad w zasieg dyskusji na temat
tafca miaty posty publikowane na profilach
znanych oséb na Instagramie — Anny
Lewandowskiej, uczestniczki TzG Julii Zugaj

czy Julii Kuczynskiej.



~ TANIEC - Podsumowanie przekazu w social media

Liczba tresci w social media i wartosc ekwiwalentu reklamowego - trend
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~ TANIEC - Podsumowanie przekazu w social media

Najaktywniejsze miejsca dyskusji w social media Najpopularniejsze domeny (liczba wzmianek)
facebook.com T 89 641
Facebook _ 89 641 twitter.com I 43 062
tiktok.com [N 20192
X (Twitter) _ 43 062 youtube.com [N 16 359
instagram.com [ 7 941
TikTok - 20192 pudelek.pl B 4724
wykop.pl I 4162
YouTube - 16 386 samequizy.pl [ 935
wiadomosciwp.pl [ 928
reddit.com | 620
Portale (koment.) - 14 759 .
lubimyczytac.pl | 550
wakacje.pl | 381
Instagram . 7941 sadisticpl | 375
wedding.pl | 331
Fora I 4172 money.pl | 322
rpl | 291
Recenzje I 1213 fkafeteria.pl | 284

salon24.pl | 229
o2.pl | 214

Blogi
poezja.org | 206

166



~ Kategorie tancow w SM — porownanie danych

Podstawowe

Sportowe

Tradycyjno-
ludowe

Geograficzne

Spoteczno-
rozrywkowe

Sceniczno-
widowiskowe

Sakralno-rytualne

Historyczne

Liczba publikacji

31799

29192

Podstawowe

Sportowe

Tradycyjno-ludowe

Spoteczno-
rozrywkowe

Geograficzne

Sceniczno-
widowiskowe

Sakralno-rytualne

Historyczne

Dotarcie publikaciji

164 611779

91681995

27 301210

8 979 530

7 981346

7 010 085

4 460 338

1873 296

Ekwiwalent reklamowy (AVE)
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Kategorie tancow w SM — udziat % miejsc dyskusiji

0

B

Podstawowe

Sportowe

Tradycyjno-ludowe

Geograficzne

Spoteczno-rozrywkowe

Sceniczno-widowiskowe

Sakralno-rytualne

Historyczne

W Facebook Portale (komentarze) m X (Twitter) m TikTok YouTube ™ Instagram Fora Recenzje MW Blogi

Facebook bezwzglednie dominuje w wiekszoSci analizowanych kategorii, osiggajqc Srednio 40-70% udziatu, co potwierdza jego role jako gtdwnej platformy dyskusyjnej dla szerokiej
demografii zainteresowanej tancem. Najbardziej zréznicowany rozktad wystepuje w kategorii spoteczno-rozrywkowej, gdzie wyjgtkowo TikTok zajmuje az 40% dyskusji. To
spowodowane jest charakterem platformy nastawionej na viralowe treéci taneczne (skupione wokét tancéw mtodziezowych czy popularnych programéw telewizyjnych). YouTube
konsekwentnie utrzymuje 10-20% udziatu we wszystkich kategoriach. TafAce geograficzne i sceniczno-widowiskowe generujq najwigkszy udziat Facebooka (okoto 70%), co moze
oznaczag, ze dyskusje o tancach regionalnych i profesjonalnych spektaklach toczq sie gtéwnie w grupach tematycznych. Instagram utrzymuje stabilne 5-10% udziatu w przekazie.
Portale komentarzowe wykazujq znaczqcey udziat (20-30%) w kategoriach edukacyjnych i tradycyjnych, podczas gdy X (dawny Twitter), fora i blogi majg marginalne znaczenie i sq
skierowane raczej dla wgskich zamknietych grup.

Z marketingowego i sponsoringowego punktu widzenia wazna jest koncentracja budzetéw reklamowych i dziatah promocyjnych wokét Facebooka i Instagrama (zapewniajgcego
najwiecej interakcji — o czym w dalszej czesci badania), ale z jednoczesnym silnym uwzglednieniem nowoczesnych mediéw skierowanych do miodych zainteresowanych rozrywkg,
czyli TikToka.

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



" Kategorie ogolne — media spotecznosciowe

Balet (ogo6lnie)

Taniec
wspotczesny

Choreografia
tanca

Taniec
nowoczesny

Taniec klasyczny
Balet klasyczny
Taniec artystyczny

Balet wspodtczesny

Liczba publikacji

16 308

7 556

4844

1429

1083

Balet (ogoélnie)

Choreografia tahca

Taniec wspotczesny

Taniec nowoczesny

Taniec klasyczny

Balet klasyczny

Taniec artystyczny

Balet wspotczesny

Dotarcie publikacji

67 853 346

66118 492

24 415709

3660592

1700175

684 866

112 559

66 040

Ekwiwalent reklamowy (AVE)

Balet (ogolinie) 4270060 z

Choreografia

P 3656298 zt
tanca

Taniec

. 1268 206 zt
wspotczesny

Taniec

298 942 zt
nowoczesny

Taniec klasyczny I 133 530 zt
Balet klasyczny | 74 487 zt
Taniec artystyczny 13 695 zt
balet wspétczesny 6171z



© Kategorie ogolne - liczba wpisow i komentarzy

Balet (ogélnie) Taniec wspoiczesny Choreografia tafnca Taniec nowoczesny Taniec klasyczny Balet klasyczny Taniec artystyczny  Balet wspétczesny

Facebook

X (Twitter) 352 97 67 43 10 9
TikTok 1500 1626 45] 47 30 2 1 0
Portale (koment.) 1142 1058 215 145 527 69 4 1
Instagram 1186 132 1056 100 74 13 1 3
YouTube 1343 121 905 38 77 20 7 0
Fora 421 36 59 56 8 4 0 0
Recenzje 251 13 2 1 122 1 1
Blogi 32 12 3 81 1 89 0 0



. Kategorie geograficzne — wpisy i komentarze

Taniec
latynoamerykanski/
latino

Taniec orientalny

Taniec afrykanski

Taniec europejski

Liczba publikacji

I 175

I 167

27

Taniec
latynoamerykanhski/
latino

Taniec orientalny

Taniec afrykanski

Taniec europejski

Dotarcie publikacji

I 466177

I 294 628

33793

Ekwiwalent reklamowy (AVE)

Taniec
latynoamerykanski
/latino

Taniec orientalny

Taniec afrykanski

Taniec europejski

l 41335z

I 20714 zt

3512z




. Kategorie geograficzne - liczba wpiséw i komentarzy

Taniec latynoamerykanski

Portal [ latino

Taniec orientalny Taniec afrykanski Taniec europejski

Facebook

TikTok 577 2 8 0
Portale (koment.) 276 6 25 4
X (Twitter) 57 7 52 12
Instagram 87 30 5 0
YouTube 50 35 7 3
Blogi 0 16 0 0

Fora 4 3 6 0
Recenzje 3 5 0 0



_ Kategorie sportowe — wpisy i komentarze

Taniec towarzyski

Taniec uliczny

Taniec
disco/dance

Taniec sportowy

Taniec jazzowy

Liczba publikacji

;-

I 1068

I 835

| 184

Taniec towarzyski

Taniec uliczny

Taniec disco/dance

Taniec sportowy

Taniec jazzowy

Dotarcie publikaciji

. 8525 222

I 2220693

| 982 624

‘ 372719

Taniec towarzyski

Taniec uliczny

Taniec sportowy

Taniec
disco/dance

Taniec jazzowy

Ekwiwalent reklamowy (AVE)

- 648 392 zt

I 130 393 zt

I 124 448 zt

| 33 951zt



_ Kategorie sportowe - liczba wpiséw i komentarzy

Portal Taniec towarzyski Taniec uliczny Taniec disco/dance Taniec sportowy Taniec jazzowy

Facebook

Portale (koment.) 3280 2002 52 280 18
YouTube 1915 330 772 85 10
TikTok 2318 183 46 9 5

X (Twitter) 1078 275 1 34 9
Instagram 598 184 110 29 64
Fora 285 93 0 10 2

Blogi 37 7 14 0 0
Recenzje 31 1 0 0 0



_ Kategorie sceniczno-widowiskowe - wpisy i komentarze

Teatr tahca

Taniec
charakterystyczny

Taniec widowiskowy

Taniec sceniczny

Performance
taneczny

Liczba publikacji

B

I 133

Teatr tanca

Taniec
charakterystyczny

Taniec widowiskowy

Taniec sceniczny

Performance
taneczny

Dotarcie publikacji

. 266 052

84 328

| 35100

2579150

4045 455

Ekwiwalent reklamowy (AVE)

charakterystyczny 151302 z

Taniec
. . l 33175z
widowiskowy

Taniec sceniczny I 10 349 zt

Performance

| 5044 zt
taneczny



" Kategorie sceniczno-widowiskowe - liczba wpisow
i komentarzy

Teatr tanca Taniec charakterystyczny Taniec widowiskowy Taniec sceniczny Performance taneczny

Facebook

Portale (koment.) 273 2 5 4 0
YouTube 144 54 10 12 0
Instagram 150 7 1 3 1
X (Twitter) 105 13 2 3 6

Blogi 21 7 0 0 0
TikTok 18 2 2 1 0
Fora 12 1 1 0 0
Recenzje 6 0 0 0 0



_ Kategorie sakralno-rytualne - wpisy i komentarze

Taniec rytualny

Taniec liturgiczny

Taniec
obrzedowy

Taniec religijny

Liczba publikacji

Taniec rytualny

Taniec religijny

Taniec liturgiczny

Taniec obrzedowy

Dotarcie publikacji

13 806

10 355

2243

Taniec rytualny

Taniec religijny

Taniec liturgiczny

Taniec obrzgdowy

Ekwiwalent reklamowy (AVE)

1985 zt

417 zt

96 zt



~ Kategorie sakralno-rytualne - liczba wpisow
i komentarzy

Portal Taniec rytualny Taniec liturgiczny Taniec obrzedowy Taniec religijny

Facebook

X (Twitter) 198 6 4 8
Portale (koment.) 48 7 2 0
YouTube 28 0 0 0
Fora Il 1 0 0
Recenzje 4 0 0 1
Instagram 3 0 1 0
TikTok 3 0 0 1

Blogi 2 0 0 0



" Kategorie tradycyjno-ludowe - wpisy i komentarze

: Seeai Dotarcie publikacji :
Liczba publikaciji P Ekwiwalent reklamowy (AVE)
i j 24 i
i 794 i i
; 7057 201
— raniec narodowy [ 2 745 427 raniec narociony [N 2038004
; Taniec ;
Taniec | 20 folklorystyczn | 60542 f IkITanlfc | 8392z
folklorystyczny ystyezny olklorystyczny




. Kategorie tradycyjno-ludowe - liczba wpiséw
i komentarzy

Portal Taniec ludowy Taniec narodowy Taniec tradycyjny Flamenco Taniec folklorystyczny

Facebook

X (Twitter) 390 146 175 65 7
Portale (koment.) 301 147 276 27 0
TikTok 310 248 59 20 1
YouTube 249 65 204 40 1
Instagram 56 23 52 56 1
Blogi 12 5 82 2 0

Fora 68 20 12 B 0
Recenzje 3 2 13 7 0



_ Kategorie spoteczno-rozrywkowe — wpisy i komentarze

Taniec uzytkowy

Taniec spoteczny

Taniec klubowy

Taniec
rozrywkowy

Taniec socjalny

Liczba publikacji

32

20

32

Taniec uzytkowy

Taniec spoteczny

Taniec klubowy

Taniec rozrywkowy

Taniec socjalny

Dotarcie publikacji

| 62062

| 49 531

15775

7990

Ekwiwalent reklamowy (AVE)

Taniec uzytkowy

Taniec spoteczny

Taniec klubowy

Taniec rozrywkowy

Taniec socjalny

I 6109 zt

I 4680 zt

| 1805 zt

| 1156 zt



_ Kategorie spoteczno-rozrywkowe - liczba wpiséw
i komentarzy

Portal Taniec uzytkowy Taniec spoteczny Taniec rozrywkowy Taniec klubowy Taniec socjalny

TikTok

Video 8 0 3 3
Facebook 349 18 27 6 5
Portale (koment.) 247 2 0 1 1
Instagram 52 2 1 2 0
Recenzje 43 0 0 0 0

X (Twitter) 13 1 4 5 1
Blogi 9 0 0 0 0

Fora 9 0 0 0 1



TANIEC — najbardziej zasiggowe profile

Patrzqc na liste profili w mediach spotecznoSciowych poruszajgcych temat tahca mozna zauwazy€ Scistq grupe, ktéra reprezentuje w tym kontekscie polskg scene
rozrywkowq, medialng oraz celebryckq. Na Facebooku dominujg media: Goniec.pl, Lelum.pl, Party.pl, Popularne, Onet, Fakt.pl, Z sieci, Wirtualna Polska, RMF FM, Radio
ESKA, Radio ZET, Super Express, Plejada.pl, Swiat Gwiazd, .Dancing With The Stars - Taniec z Gwiazdami”, Styl.fm, Pudelek, Pomponik.pl czy RMF MAXX. Jesli chodzi

o profile na Instagramie, dominujg ponizsze grupy:

Osobowosci telewizyjne i medialne

Fundament listy stanowiq gtdwne polskie postaci telewizyjne i zwigzane z nimi programy. Znajdziemy tutaj profile popularnych show jak "Taniec z Gwiazdami’, ,You
can dance”, "Dzieh Dobry TVN" czy "“Twoja Twarz Brzmi Znajomo”. Te programy rozrywkowe reprezentujq gtowny nurt polskiej telewizji i przyciggajg miliony widzéw.
Wopisy na temat)taﬁco mozna znalez¢ réwniez na profilach celebrytdéw, w tym Filipa Chajzera, Julii Zugaj, Marii Jeleniewskiej, Martyny Wojciechowskiej, Kingi Rusin oraz
Roksany Wegiel).

Sportowcy-celebrycii osoby publiczne

Popularni internetowi trenerzy i celebryci zwigzani z branzq fitness rowniez propagujg taniec na swoich profilach w mediach spoteczno$ciowych. Dobrym przyktadem
jest chociazby Anna Lewandowska, ktéra w listopadzie 2024 r. otworzyta Edan Studio — miejsce tqczgce sport i taniec. Jej obecnos¢ obok innych osobowosci fitness jak
Ewa Chodakowska pokazuje, jak tresci dotyczgce zdrowia i dobrego samopoczucia mogq wspdtistnie€ z tymi na temat tanca.

Muzycy i wykonawcy
Taniec naturalnie pojawia sie w komunikaciji polskich artystéw muzycznych. Rdwniez wsréd tych najpopularniejszych, jak Dawid Podsiadto, Kayah czy Natalia Kukulska,
reprezentujqcych rézne pokolenia i gatunki polskiej muzyki.

Media i marki

Ze wzgledu na formaty rozrywkowe, ale tez programy $niadaniowe oraz audycje kulturalne, taniec obecny jest w komunikacji medidw, takich jak TVN, Polsat

i publicznego nadawcy - TVP, a takze portali informacyjnych jak Onet, Wirtualna Polska czy Fakt.pl. Do tego dochodzqg tez media tematyczne, gtdwnie z kategorii
lifestyle(Wysokie Obcasy, ESKA TV, TTV) a takze serwisy plotkarskie i prasa popularna (Pudelek, Party, Plejada, Plotek, Kozaczek, Jastrzgb Post i inne). W temacie tanca
pod wzgledem zasiegu przekazu wysoko znalazty sie tez marki, w tym Red Bull Polska czy Rossmann Polska.

Influencerzy lifestyle'owi i modowi, aktorzy/aktorki
Profile jak Julia Kuczyhska (Maffashion) i rézne konta skupione na modzie reprezentujq rosnqcy wptyw tworcow tresci lifestyle’'owych w polskich mediach
spoteczno$ciowych. Ponadto mamy tu réwniez inne znane osoby takie jak: Marta Zmuda Trzebiatowska, czy Maja Hyzy.

Na TikToku dominujg media: Polsat, Radio ZET, Party,pl, Pudelek czy Radio ESKA. Pojawiaqjq sie tu réwniez osoby znane (Julia Zugaj, Roksana Wegiel, Dawid Kwiatkowski
oraz Krzysztof Ibisz), a takze influencerzy/tancerze. Ciekawym oraz popularnym ujeciem tematu sq réwniez profile parodystyczno-rozrywkowe: @loczniki (Niki i Loczek)
oraz @meskitaniec.



W TANIEC - najbardziej zasiegowe profile (TikTok)

loczniki © NickiiLoczek

m Message [t ] 3 4

207 Following 3.M Followers 140.6M Likes POSTY

[ office@loczniki.com []

& Loczniki.com

il Videos 11 Reposts @& Liked Latest Popular Oldest

Playlists

10,3 MLN
S INTERAKCJE
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s | 155 MLN
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8 3 posts M 10 posts

Videos
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W TANIEC - najbardziej zasiegowe profile (TikTok)

phantomjumper Phantom JUMPSTYLE

925 Obserwowani 743.3K Obserwujagcy 26.7M Polubienia 23 5

PRO JUMPSTYLE DANCER FROM == POSTY

@ CHAMPION 2017 @
4 phantomjumper81@gmail.com

& linktr.ee/Dawid.Phantom

i1t Filmy 11 Reposty @& Polubiono Najnowsze Popularne  Najstarsze

Listy odtwarzania 7 P 6 M I. N
Lo . TUTORIALS INTERAKCJE

i, 36 postow

# FUNNY + ' choreography

S 17 postéw | 7 postéw

) i{]ﬂ.’)es (1]
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134 MLN
WYSWIETLENIA




W TANIEC - najbardziej zasiegowe profile (TikTok)

meskitaniec Meski Taniec

Wiadomosé o
359

11 Obserwowani 193K Obserwujacy 2.2M Polubienia

Naucz sie tariczy¢ z kursami online! POSTY

& meskitaniec.pl/mdt/

i Filmy 11 Reposty & Polubiono Najnowsze Populame  Najstarsze

Listy odtwarzania

1,1MLN
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Giowne trendy dotyczqgce tanca widoczne w mediach

W okresielll 2024 r. - 112025r.

Taniec jest opisywany wielowymiarowo:

> Jako forma ekspresji emociji i opowiadania historii (np. balet)
> Jako narzedzie budowania wspélnoty i tozsamosci

> Jako srodek komunikaciji i promocji (dance marketing)

v A
I {MIM



Giowne trendy dotyczqgce tanca widoczne w mediach

W okresielll 2024 r. - 112025r.

Taniec jest opisywany wielowymiarowo:

> Jako aktywnosé fizyczna, sport, ale tez rozrywka medialna

> Jako zjawisko demokratyczne, otwarte na improwizacje i udziat widza

1 [ m]m)



Giowne trendy dotyczqgce tanca widoczne w mediach

W okresielll 2024 r. - 112025r.

Na podstawie analizowanych publikacji mozna stwierdzic, ze postrzeganie tanca

w mediach jest zdecydowanie pozytywne:

o ) :
Q ‘?/J? , ktéra przycigga szerokq
'Z%i publiczno&€ i buduje pozytywne emocie.

s/

@ Media przyczyniajq sie do popularyzaciji tahca,

«*"
, harzedzie integracji

0
spotecznej i wyraz kreatywnosci.

o , poprzez liczne doniesienia o balecie,
tegrtrze tanca i choreografii w operze.

1 ‘
MIM



ROZDZIALII

Terminologia
ZWigzanda z
tancem

Rozdziat analizuje rozwdj i rozpowszechnianie sig terminu ,taniec”,

wraz z frazami pokrewnymi w przestrzeni medialne;j.



© Umiejscowienie tanca w publikacji medialnej

W wigkszosci przypadkéw fraza ,taniec” pojawiata sig jedynie w tresci artykutéw. Moze to oznaczag, ze w 72 proc. zgromadzonych materiatdw medialnych o tancu gtéwnie wzmiankowano. Obecnos¢
frazy w tytule artykutu stanowita 12% przypadkéw — wskazuje to na dosé czeste uwzglednianie tematu taica jako gtéwnego przedmiotu zainteresowania czytelnika.

W leadzie, czyli we wstegpie do publikaciji, ,taniec” oraz wyrazenia pokrewne, pojawiaty sie w 13% artykutow. To sugeruje, ze chociaz temat jest dobrze eksponowany, to jednak nie zawsze jest najbardziej

istotny w przekazie
Biorqc pod uwage rozktad poszczegblnych elementéw w czasie, najmocniej wyrdzniaty sie dwa miesigce, tj. marzec i kwiecien. Odnotowano wowczas sporq liczbe publikacji, w ktérych taniec zajmowat

Miedzynarodowy Dzief Tanca, z ktorym wiqzaty sie liczne wydarzenia w wigkszych
i mniejszych miastach Polski, chetnie relacjonowane przez lokalne media.

Miejsce usytuowania frazy “taniec” Miejsce usytuowania frazy ,.taniec” w informacji w podziale na miesigce
w informaciji

W Tytut Lead mTresé

centralne miejsce w przekazie. Duze, ogélnopolskie media informowaty m.in. o tym, ze Polonez zostat wpisany na liste dziedzictwa kulturowego UNESCO. Ponadto pod koniec kwietnia obchodzono
100% -
80% -
60% -
40%
20% - j I
~H HEEmm BB Esesm

W Tylko w tresci W Tytut  Lead mar24 kwi24 maj24 cze24 lip24  sie24  wrz24 paz24  lis24  gru24  sty25  |ut25




Taniec howoczesny i taniec wspétczesny - réznicowanie
terminow

Rozktad procentowy
Przeprowadzone badanie wskazuje, ze omawiane terminy wystepujg zamienne w 31% publikacji. Samodzielnie pojecie tafica nowoczesnego, dotyczy 26% przypadkdw, a taniec wspbtczesny

pojawia sie autonomiczne najczegsciej, bo az w 43% opisywanych przypadkow.

Swiadome réznicowanie terminéw
Badania pokazujq, ze polscy dziennikarze coraz czesciej Swiadomie roéznicujqg te pojecia. "Taniec wspbtczesny” jest konsekwentnie uzywany w kontekstach artystycznych wysokiej rangi - spektakli

teatralnych, festiwali kulturalnych i publikaciji instytucji sztuki. “Taniec nowoczesny” dominuje w opisach konkurséw, turniejow i dziatalnosci edukacyjne;.

Zrédta nieporozumien
Obszarem, gdzie pojawiajq sie rzeczywiste pomytki, sg media ogéine (nie specjalistyczne), ktére czasami stosujq oba terminy zamiennie przy opisie tego samego wydarzenia. Dotyczy to

szczegOlnie relaciji z festiwali czy wydarzen kulturalnych, gdzie dziennikarze niespecjalizujgcy sie w tancu nie rozrézniajq subtelnosci terminologicznych.

Wptyw ttumaczen i terminologii migdzynarodowej
Problemy terminologiczne wynikajg rowniez z ttumaczen. Angielski termin "modern dance” jest czgsto ttumaczony jako "taniec nowoczesny”, podczas gdy "contemporary dance” jako "taniec

wspobtczesny'. Polskie media coraz czesciej zachowujq te precyzje, ale w tekstach popularnych nadal pojawiajq sie niescistosci.

Tendencje
Analiza wykazuje, ze w badanym okresie polskie media znacznie poprawity precyzje terminologiczng. Gtéwne tytuty branzowe konsekwentnie stosujq witasciwe okreslenia, a nieporozumienia
ograniczajqg sige gtdwnie do mediéw lokalnych i portali ogélnoinformacyjnych. Niemniej to wiasnie media ogdélnoinformacyjne

i regionalne budujqg wigkszos¢ przekazu, dlatego konieczna jest wieksza edukacja ze strony srodowisk tanecznych, a takze wigksza profesjonalizacja dziennikarzy.



Balet klasyczny i taniec klasyczny - réznicowanie terminow

Réznicowanie terminéw*:

W polskich mediach i szkotach tafica pojecia sq uzywane wymiennie, ale istnieje subtelna réznica:

+ Balet — oznacza przedstawienie/spektakl sceniczny, forme widowiskowq opowiadajgcq historie poprzez ruch, charakteryzujgcq sie okreslong estetykq (stroje, scenografia). Termin ,balet” czesto
funkcjonuje jako synonim ,tanca klasycznego”, jednak w ujeciu Scistym odnosi sie do catoéci dzieta scenicznego, ktére wykorzystuje technike tanca klasycznego.

+ Taniec klasyczny — oznacza technike taneczng (zbiér regut, pozyciji, krokdw), na ktérej oparta jest sztuka baletowa. Nazwa ta bywa uzywana jako odwotanie do ,podstaw baletu”, ale tez do zajeé
ruchowych dla amatordw, gdzie nacisk ktadzie sie na ¢wiczenia techniczne, rozcigganie, ptynnos¢ i wdzigk.

Badane pojecia wystepujg zamiennie w 37% przypadkéw. Balet klasyczny wystepuje samodzielnie w 30% materiatéw, traktujgcych o obu tych stylach. Natomiast taniec klasyczny autonomicznie

pojawia sie w co trzeciej publikacji.

Zrédta nieporozumien

Wynikajg gtéwnie z nieprecyzyjnego uzycia w jezyku potocznym i reklamowym, gdzie oba pojecia traktowane sq jako zamienne, cho¢ w §rodowisku profesjonalnym istnieje wyrazne rozroznienie.
Wyrazenie ,balet klasyczny”, uzyte w Scistym jego rozumieniu, czgsto jest domenq instytucji kulturalnych, gdzie uzywa sig termindéw bardziej precyzyjnie. Co wigcej w zywym jezyku wykorzystuje sig
zardwno autonomicznego terminu ,balet”, jak i ,balet klasyczny” w obu znaczeniach, to znaczy dla opisania spektaklu lub wykorzystujgcego taniec, jak i w odniesieniu do techniki tafica
klasycznego**.

Wptyw ttumaczei/internacjonalizméw

Wptyw jezyka francuskiego i rosyjskiego (ballet, balet) sprawia, ze termin ,balet” bywa uzywany na okreslenie zaréwno formy scenicznej, jak i techniki.

Tendencje jezykowe
W mediach popularnych dominuje uzycie ,balet” na okreslenie zaréwno zaje€ ruchowych, jak i spektakli; specjalisci rozgraniczajq te pojecia, ale zréznicowanie nie przyjeto sie jeszcze w petni w

powszechnym obiegu.

*Terminy odnoszq sie do przekazu w polskich mediach. W tytutach niespecjalistycznych widag, ze definicje czgsto sq przytaczane na bazie wpiséw z Wikipedii.
** Mozna tez zwrdci¢ uwage, ze stowo ,balet” w zywym jezyku uzywane bywa takze dla opisania widowiska scenicznego wykorzystujgcego bardziej wspodtczesne techniki tahca, niz taniec

klasyczny, co w jezyku profesjonalnym jest rozrézniane i oddzielane od siebie stosunkowo Scisle.

| [ ‘ M |
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Taniec ludowy, taniec tradycyjny, taniec folklorystyczny,
tance narodowe - réznicowanie terminow

Réznicowanie terminéw*:
+ Taniec ludowy — taniec powstaty na terenach wiejskich, przekazywany w tradyciji ustnej, mocno zwiqzany z regionem i obrzedem.
« Taniec tradycyjny — pojecie szersze, obejmuje tance wiejskie, miejskie, salonowe, historyczne, ktérych tradycja siega dawnych pokolef, niekoniecznie wiejskich.
« Taniec folklorystyczny — to stylizowana forma tafica ludowego prezentowana na scenie, w zespotach piesni i tanca, najczesciej z elementami choreografii
i opracowania artystycznego.
+ Tance narodowe — uznane za reprezentatywne dla catego kraju (polonez, mazur, oberek, krakowiak, kujawiak), nierzadko wywodzqce sie z tradycji ludowej,
ale posiadajqce status symboliczny dla harodowej kultury i prezentowane na oficjalnych uroczystosciach.
Analiza wykazata, ze tgcznie ww. style taneczne pojawiajq sie tgcznie w 8%. Najczesciej samodzielnie prezentowano taniec ludowy (64% przypadkéw), a najrzadziej taniec folklorystyczny (mnie niz
1%).

Zrédta nieporozumien
Czesto wynikajq z mieszania kategorii: ludowe/narodowe/folklorystyczne sq w mediach okreslane wspdlnie, choé historycznie i funkcjonalnie sq to zbiory rézne. ,Taniec ludowy” potocznie bywa

utozsamiany z kazdym tancem w stroju ludowym, takze tym stylizowanym, scenicznym.

Wptyw ttumaczei/internacjonalizméw
Angielskie ,folk dance” czy rosyjskie ,aHapoausblii Tanen” mogq by¢ ttumaczone joko ,taniec ludowy”, natomiast w polskiej klasyfikacji istniejg dodatkowe rozréznienia na ,tradycyjny”, ,narodowy”,

Jfolklorystyczny”.

Tendencje jezykowe
W badanym okresie wida¢ rozdzielanie tych kategorii w mediach branzowych i edukacyjnych, co ma wyjasni¢ nieporozumienia i podnies¢ Sswiadomos¢ historyczng i kulturowq.

*Terminy odnoszq sie do przekazu w polskich mediach. W tytutach niespecjalistycznych widag, ze definicje czesto sq przytaczane na bazie wpisdéw z Wikipedii.
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Jazzowy taniec sportowy/artystyczny oraz taniec towarzyski -
réznicowanie terminéw

Réznicowanie terminow*:

Jazzowy taniec:

« Jako artystyczny: To spektakle, wystepy sceniczne, musicale i projekty taneczno-teatralne, gdzie jazz wykorzystywany jest do ekspresji i opowiadania historii. Duzy nacisk kladziony jest na
interpretacje muzyki, emocje, forme sceniczng.

+ Jako sportowy (turniejowy): To udziat w zawodach, rywalizacja, wyrazne reguty oceniania, punkty, formacje. Tancerze prezentujq okreslone choreografie
i figury oceniane przez sedzidéw pod kqtem techniki i wykonania.

Taniec towarzyski:

« Rekreacja: Taniec dla wiasnej przyjemnosci, Ewiczenf, relaksu, socjalizacji, czesto w szkotach tafca czy osSrodkach kultury. Istotq jest zabawa, integracja,
nie wynik sportowy.

+  Widowisko sportowe/show: Taniec w wydaniu turniejowym, zawody, programy telewizyjne typu ,Taniec z Gwiazdami”, z jasnymi kryteriami oceniania, czesto
z elementami profesjonalnej rywalizacji, strojami i inscenizacjg sceniczng.

Terminy wystepowaty tgcznie lub wymiennie w 29% badanych przypadkéw. Najczesciej samodzielnie wykorzystywano taniec towarzyski (52%), a najrzadziej taniec artystyczny (2%).

Zrédta nieporozumien
Wynikajq z upowszechnienia sportowej rywalizacji w tafcu oraz medialnej popularnosci programoéw rozrywkowych, gdzie taniec towarzyski przedstawiony jest

w widowiskowej, sportowej formie, a nie jako taniec uzytkowy czy rekreacyjny.

Wptyw terminologii migdzynarodowej
Wptyw federacji tanecznych (WDSF, IDO) i terminéw anglojezycznych: ,competitive dance”, ,social dance”, ,dance sport”, ,artistic dance” wptywa na klasyfikacje przyjmowane w polskich mediach i

Srodowisku tanecznym.

Tendencje jezykowe
Wzrasta Swiadomos¢ réznic — media branzowe coraz czesciej edukujq co do rozréznienia rekreaciji, sztuki i sportu w tancu. W obiegu popularnym terminy bywajg zamieniane lub mieszane,

szczegblnie pod wptywem formatéw telewizyjnych.

| | ‘ U\J | “M . *Terminy odnoszqg sig do przekazu w polskich mediach. W tytutach niespecjalistycznych widag, ze definicje czesto sq przytaczane na bazie wpisow z Wikipedii.



Przyktady odniesien jezykowych

Analiza polskich mediéw ujawnia fascynujqcy rozwdj specjalistycznego stownictwa tanecznego, ktéry wykracza
znacznie poza tradycyjne podziaty na "taniec nowoczesny” i "taniec wspotczesny, etc. Media wprowadzajq coraz
bardziej wyrafinowane terminy, ktére odzwierciedlajg ewolucje zarbwno praktyk tanecznych, jak i sposobéw ich

interpretaciji przez spoteczefistwo.

X Choreografia a politycznos¢

** Dance thinking

** Dance marketing

X Choreografia eksperymentalna

o, :
%* Choreografia spoteczna




Definiowanie tanca w przekazie medialnym -
dance thinking i dance marketing
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"Dance thinking" i "dance marketing" to terminy

Opole. Juz w ten weekend rusza Opolska

Scena Tanca 2024

=

Dance Thinking i Dance Marketing - co to jest i

wprowadzone przez Natalie Gorzelahczyk. "‘Dance .~ .. % : i
jakie korzysci moze przyniesc?

thinking" definiuje sie jako "myslenie wokéof,

W cods) (XTI

poprzez i wobec tahca, ruchu, ciata,

(poszerzonej) choreogrdfii', podczas gdy "dance o )
Zapraszamy na Opolskg Scene Tarfica 2024, ktdra odbedzie sie w dniach 21-29

wrzesnia w Teatrze im. Jana Kochanowskiego w Opolu. W ramach festiwalu zobaczymy
osiem wyjgtkowych spektakli, wyktady, warsztaty oraz spotkania z tworcami, ktére
wprowadzg widzow w Swiat tarica wspélczesnego.

marketing” to "komunikowanie sie
z odbiorcq, oraz forma promowania, budowania i
utrzymywania relacji

z danym $rodowiskiem, spotecznosciq przez

Sobota, 21 wrzesnia rozpocznie sig od
wyjatkowych
warsztatow Masterclass prowadzonych

taniec, ruch, ciato, poszerzonqg choreografie”.

Znaczenie w mediach: Te pojecia wypetniajqg
luke terminologicznq

w opisie komercyjnych i edukacyjnych

przez znanych choreograféow Jozefa
Fruéka i Linde Kapetaneg. O
godz. 10:00 w Modelatorni poprowadzg

zajecia zatytutowane ,Fighting Monkey

zastosowan tanca. Media zaczely je stosowag,

Natalia Gor zyk Daria Pakuts] Practice”, ktére bedg skupiaty sie na

dy opisujq kampanie reklamowe
g y p Jq p Masza goscini Matalia Gorzelanczyk przyjechata do Opola

w ramach Opolskiej Sceny Tafica, by zaprezentowad
autorski projekt Dance Markefing i Dance Thinking.

poprawie koordynacii, elastycznosci

WykorZyStquce choreog rGer oraz strategle stawdw oraz komunikacji miedzy uczestnikami. Warsztat, prowadzony w jezyku angielskim, bedzie

marketingowe firm opartych na ruchu i ekspresji doskonatg okazja, by pozna¢ nowe techniki taneczne i rozwija¢ umiejetnosci ciata w ruchu.

Porozmawialiémy jednak nie tylko o jego bezposrednich
zatozeniach i celach, ale tez o szerokim przenikaniu sig i
wspdtistnieniu kultury i sztuki ze sferg biznesu, tanca i
polityki, czy kampaniom spotecznym tworzonym =
wykorzystaniem tych technik, aby zapobiegac na przyktad
zagrozeniom plyngcym z sieci.

cielesne;j.

Niedziela, 22 wrze$nia to oficjalne otwarcie festiwalu, poprzedzone ciekawymi wydarzeniami.

i i '-\
Utalentowani tancerze na deskach
Kochanowskiego w ramach Opolskiej
Sceny Tanca

0 godzinie 16:00 zapraszamy na wyktad ,Co to jest i jakie korzy$ci moze przynie$¢ Tobie Dance
Thinking i Dance marketing?" prowadzony przez Natalie Gorzelariczyk (Foyer Duzej Sceny). Po

Przyktad publikacji (radio.opole.pl) Przyktad publikacji (e-teatr.pl)



Podsumowanie réznic semantycznych w dyskursie
medialnym o kategoriach tanecznych

< Roéznicowanie wynika najczesciej z potrzeby sprecyzowania funkcji (technika vs. dzieto sceniczne, rekreacja

vs. rywalizacja).

< Media popularyzujq rozréznieniag, ale tez zacierajq granice przez popularnos¢ show, stylizaciji lub

uproszczenia jezykowe.

< Na nieporozumienia wptywa migdzynarodowa terminologia oraz ttumaczenia, ktore nie zawsze

odpowiadajqg polskim rozroznieniom kulturowym i historycznym.

< W obiegu profesjonalnym i edukacyjnym (media branzowe, portale taneczne, szkoty) dba sie coraz bardzie;

O wyjasnianie rozbieznosSci i budowanie precyzyjnej terminologii.

v A
I {MIM



Definiowanie tanca w przekazie medialnym - choreografia
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Definiowanie tanca w przekazie medialnym - choreografia

Telewizyjne podejscie do choreogrdfii jako sztuki

TVP w 2024 roku prezentuje bardziej zrbwnowazone podejscie do choreogrdfii. TVP Kultura relacjonowata U:NEW Dance Wave Festival, gdzie choreografia jest przedstawiana jako ,koncepcja i
choreografia Agaty Zyczkowskie]" oraz jako element spektakli eksperymentalnych. Portal TVP Info przeprowadzit wywiad z choreografkg Monikg Btaszczak, przedstawiajgc choreografie jako ,sztuke
tanca, edukacje tanecznq oraz twdrczose.

TVN w kontekscie programow rozrywkowych traktuje choreografig instrumentalnie. W materiatach o programie ,You Can Dance’ choreografia jest przedstawiana jako ,réznorodne style — od hip-hopu,

przez taniec towarzyski, po breakdance i orientalne rytmy”, co redukuje jg do katalogowania technik bez gtebszej refleksji artystycznej.

Réznice w podejsciu migdzy mediami komercyjnymi a publicznymi
Analiza wykazuje wyraznq réznice miedzy mediami komercyjnymi (ONET, Wirtualna Polska, Interia) a mediami publicznymi (TVP). Media komercyjne traktujg choreografie jako element show-biznesu,
podczas gdy TVP stara sig¢ prezentowa¢ choreografie jako dziedzing sztuki. Polsat w swoich materiatach z 2024 roku skupia sie gtdwnie na aspektach emocjonalnych i spotecznych tafica, prezentujqc

choreografie przez pryzmat ludzkich historii. Podobnie temat choregorafii i tafica prezentowano w mediach lifestyle (VIVA, Vogue, ELLE, Twéj Styl).

Wykorzystanie stowa choreografia poza kontekstem tanecznym

W polskich mediach stowo ,choreografia” bywa uzywane na okreslenie:

+ precyzyjnego uktadu ruchéw w scenach kaskaderskich i akcji (zaréwno w filmie, jak i reklamie),

« organizacji i planowania dziatan zbiorowych (np. w akcjach scenicznych, prezentacijach, dziataniach performerskich),

+ metaforycznie — do opisu skoordynowanych dziatan ludzi lub przedmiotéw (np. ,choreografia ttumu”, ,choreografia §wiatet scenicznych”).

Pojecie to zyskuje zatem coraz szersze znaczenie — wykraczajgce poza $wiat tanca, odnoszqgc sie do wszelkiego rodzaju ztozonych, zaplanowanych struktur ruchowych i organizacyjnych w sztuce, filmie
i popkulturze.

W prezentowanym raporcie stowo choreogradfia, zostato przedstawione wytqgcznie w kontekscie tanca.

1 ‘
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_ Definiowanie tanca w przekazie medialnym - choreografia

Hanna Zudziewicz i Jacek Jeschke

Naipierw potacaytichtaiec, a potenm. .. podzielt: Mimo rozlaki
i innych przeciwnoscr fosil Hanna Ziiziewicz i Jacek Jesehke

przekonali'sie; e 5 sobie przeznaczeni. Jak rodzita si¢ ich mosc, 8

0 uul!,gt] 2ostali rodzicami i gdy we Wroszech sldadallsluhnq

przysiege, W intymnej rozmowie npmedmi Mze Figaszewskiel

zmduqrwrﬂpr gt.w .
i

Przyktad publikacji (VIVA)

Choreogralia
na reszle zycia

Balet po szesédziesiatee?
Moze Lo najlepszy czas...
Malgorzata Pienkowska

w sali luster odkrywa siebie
na nowo. Ta pasja przyszla
pozno, ale jest dla niej czyvms
wiecej niz forma lanca
klasyeznego. Odmladza cialo,
uspokaja umysl, dodaje
wiary w siebie. A przy ok
Malgorzata nauczyla sig...
robi¢ szpagal.

rormawiala: BEATABIALY zdjecia: WOITEK BIALY

Twoj STYL:Z jakim uczuciem weszlas do sali baletowej?
Malgorzata Pierkowska: Pomyslalam: moje biedne kost-
ki. Zamiast da¢ im odpocza¢, stawiam przed nimi wyzwa-
Bolaly tak, e zaciskalam z¢by. Niewyéwiczone, malo
elastyczne. Czulam sig niewygodnie, ale jakbym zaczyna-
1a odkrywac swoje cialo. Nie bylam pewna swoich mozliwo-
ici. krepowalo mnie onicsmiclenie. ale fascynowaly lustra,
wktorych moglam obejrze¢ siebiez kazdej strony. Wyobraie-
nic, jakie mialam o sobie, i posta, kidra zobaczylam, to byly
dwa $wiaty. Musialam odrobi¢ lekcjg pokory i akceptacji,
Jak jg odrabialaé?

Picrwszym trudnym zadaniem byla nauka balansu, utrzy-
manie réwnowagi. Kostki mnie nie zawiodly, ale kolana
szly w bok. Wkladalam sporo wysilku, by utrzyma¢ cia-
fow pionie. Az nagle spojrzalam w lustro i ujrzalam wypro-
stowang sylwetke, weiagnigty brzuch. Pomyslalam: .Mal-
goska, nic jest let". Potem jednak przyszia lekcja pokory.
Zzaje¢ nazajgcia bylo gorzej. Po Cwiczeniach bylam zalama-
na, wszystho mni¢ bolalo. Docieralo do mnic, jak wiele bra-
kuje mi do sprawnosci. kibrg mialy éwiczace obok smukle
miode panie w zwiewnych tuniczkach. Usmiechnigte, jakby

tego o mnie nie wiecie | Matgorzata Pienkowska

ZACISKALAM ZEBY | MARZYLAM, ZE MIMO
OPORU MATERIT OPANUJE KOLEJNE FIGURY
BALETOWE. MIESNIE BOLALY, ENERGIA ROSLA!

nie cauty wsitku,kiéry moie praytlacaal. Moglam tylko
marzy¢o lekkoscl, jaka Im udu, I marzy-

jigknie, cho¢ w wyznaniach baletnic czedciej ni
bol

lam, zaciskajac z¢by. Musiala si¢ wykazaé nie tylko dys
sem dossiebie, ale i bezczelng wiarg, ze opanuje kolejne figu-

Nie wiem, jakie relacje panujq w $wiecie profesjonalnego ba~
fetw. Mnie zalezalo, by ta pasa byla coesci rorwoju osobiste-

ry baletowe p poru materil. Goska,
nie martw sig. Jeszcze kilka lat i bedziesz jak one”,

Bylas po i, treningi w tym

tensywne. Twoje cialo nie bylo w wystarczajace] formie?
Balet 10 co$ innego. Odkrywalam nowy $wiat. Wydawalo
misi¢, ze pigknie wykrecam stope, a slyszalam od nauczy-
ciela, e w ogdle tego nie robie! Gdy pokazal, jak to powin-
no wygldaé, nie moglam uwierzy¢, ze ludakie cialo ma ta-
kie moiliwosci. Myslalam, e poprawnie robie przysiad,
trzymam rce, stoj¢. a okazy walo si¢. Ze kaida z tych pozycji
wmoim wykonaniu to katastrofa. Na pocieszenie nauczyciel
wyJaénil, ze nie chodzi o to, Zebym nasile przekraczala swo
Je moiliwoscl. Uwagg: .Malgosiu, bez fanatyzmu, prosze!
styszalam setki razy. W balecie chodzi o harmonijny roz-
wj, stopniowe opanowanie wlasciwych technik i delikatne
przesuwanie granicy mo# liwosci.

Przyktad publikacji (TWOJ STYL)

g0, % gralaz mojg 2. Dawala wezystkim
adodé, Perwszekekce byly Jk balctowy clementare, Ucay-

1am si¢. czym jest plié, a czym chassé, arabesque, pas de bas-

que. Uwiodlo mnie to eleganckie francuskie nazewnictwo.
Zacaglam caytac o balecie | ogladad wielkie widowiska, Pod-

patrywalam najlepszych. Ten $wiat mnie tak zafascynowal,
e bez protestu wykonywalam kaide cwiczenie. Nawet jedli
godzinami mialam chodzié z kijkiem migdzy lokciami, a ta-
kie mialam zadanie domowe. Pracowalam nad sylwetka, bo
odruchowo si¢ garbilam. Po kolejnych treningach czulam
b6l w migéniach, o ktérych istnieniu wezesniej nie mialam
poj¢cia. Ale lubilam to uczucie, bylojak przebudzenie cialat
cczacz bélu, a mimo to pedzilam

Czasem rano wstawalam,
nasalg. Dzisjuz nie jcz.
Taficzysz w puentach? To chyba wy#szy stopief wtajem-
niczenia?
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Definiowanie tanca w przekazie medialnym -

teatr tanca

Instytucjonalne podejscie do teatru tanca i tanca w teatrze

TVP jako gtéwny promotor teatru w mediach zasiegowych wyréznia sig systematycznym prezentowaniem
instytucji teatralnych zajmujgcych sie taficem. Teatr Telewizji w 2024 roku zrealizowat 18 premier, co
wedtug stéow dyrektora Michata Kotanskiego stanowi ,wiecej niz jakikolwiek inny teatr w Polsce”. W tych
spektaklach taniec traktowany jest zaréwno jako choreografia, jak i tzw. ruch sceniczny, czyli nie jest to

autonomiczna forma teatru tanca. Natomiast TVP systematycznie promuje Polski Teatr Tanca,

relacjonujqgc spektakle takie jak ,Republika marzen” oraz premiery autorskich produkcji choreograficznych.

Wirtualna Polska w swoich materiatach z 2024 roku prezentuje teatr tanca gtéwnie przez pryzmat
wydarzen lokalnych i regionalnych. Portal relacjonuje dziatalno$€ Teatru Telewizji, ale koncentruje sie na

aspektach organizacyjnych i personalnych, pomijajgc czesto wartosci artystyczne spektakli tanecznych.

Postrzeganie teatru tanca w mediach komercyjnych

ONET w okresie analizy przedstawia teatr tafnca gtéwnie w kontekscie festiwali i wydarzen kulturalnych.
Festiwal Najmtodszych 2024 w Teatrze Animaciji jest opisywany jako ,przestrzef tworzenia” z
.potancéwkami w dwodch odstonach’, co pokazuje, jak portal prébuje tgczy¢ aspekty edukacyjne z
rozrywkowymi.

Polsat w swoich materiatach skupia sie na spotecznym wymiarze teatru tanca. Programy informacyjne,
ale tez formaty z kategorii telewizji $niadaniowej (,Halo, tu Polsat”) prezentowaty sylwetki prezentowaty
teatr tanca, jako przestrzen, w ktdrej realizujq sie pasje i mogq spetniac sie marzenia, czgsto mtodych

osb6b.

ONET INFORMAC|E

W Olsztyn.com.p

"Olsztyniacy kochaja taniec". Rozmowa z Monika
Sobota z Fundacji Tarica i Sztuki "ARToffNIA"

Gosciem studia Olsztyn.com.pl byta Monika Sobota, dyrektor zarzadzajaca Fundacji Tanca i Sztuki
"ARToffNIA". Podczas rozmowy z nasza redakcja opowiedziata, m.in. o 10-letniej dziatalnosci
jednostki, realizowanych projektach oraz dobrze zapowiadajacej sie wspotpracy z Teatrem Warmii
i Mazur im. Stefana Jaracza, powstatej w ramach Olsztyriskiego Teatru Tarica.

Aleksandra Sawcouk

13 wraesnia 2004, 0954 wuo < D) skrt arnykud

JOlsztyniacy kochajy taniec”. Rozmowa z Moniky Sobota, dyrektor zarzgdzajgcy Fundacji Tanca i Sztuki ,ARToffNIA™ [WIDEO]

Przyktad publikaciji (onet.pl)



Definiowanie tanca w przekazie medialnym -
teatr tanca, taniec w teatrze i widowiska taneczne

Regionalne teatry tafnca w mediach ogéinokrajowych

Analiza pokazuje, ze media zasiegowe czgsciej prezentujq regionalne teatry tafica w kontekscie wydarzen oraz roli instytucji lokalnych, rzadziej skupiajgc sie na szerszym ujeciu tematu. X Ogodlnopolski
Festiwal Tahca ,Taki Taniec” w Oswigcimskim Centrum Kultury oraz Migdzynarodowy Festiwal Tafca Sportowego Top Dance Open sq przedstawiane gtéwnie w kontekscie lokalnym, bez szerszego
komentarza na temat znaczenia teatru tahca w kulturze polskie;.

Kielecki Teatr Tahca pojawia sie w mediach zasiggowych sporadycznie, mimo ze jest laureatem Swigtokrzyskiej Nagrody Kulturalnej" i realizuje spektakle prezentowane w technologii 3D z emisjg w TVP2".

To pokazuje, ze pomimo licznych sukceséw, regionalnym instytucjom cigzko przebi€ sig do medialnego mainstreamu.

Miedzynarodowe konteksty teatru tanca
Media polskie w badanym okresie systematycznie relacjonowaty miedzynarodowe spektakle teatru tanca i sceniczne wydarzenia taneczne, w tym widowiska. ,Rhythm of the Dance” - irlandzkie
widowisko taneczne - byto szeroko promowane w polskich mediach. Po ,fenomenalnym sukcesie trasy w 2024 roku,

ktéra podbita serca publicznosci’, zespot powrdcit do Polski, co pokazuje, jak media traktujg taniec w ujeciu scenicznym, jako atrakcje turystyczng i komercyjnaq.

Eksperymentalne formy teatru tanca w mediach
TVP jako jedyne medium zasiggowe systematycznie prezentuje eksperymentalne formy teatru tanca. UNEW Dance Wave Festival jest opisywany jako ,spotkanie mtodych artystek i artystow, ktorzy
dziatajg w dziedzinie tahca wspbdtczesnego, performansu i aktywizmu'. Portal prezentuje teatr tanca jako ,expanded choreography (rozszerzonq choreografie), w ktérej widzowie bedq integralng czesciq

spektaklu®, co pokazuje préobe wprowadzenia bardziej wyrafinowanego dyskursu o teatrze tanca do mediéw masowych.

Roznice w traktowaniu teatru tanca migdzy mediami

Analiza ujawnia, ze media publiczne (TVP) traktujq teatr tanca jako dziedzine sztuki wymagajgcq edukacji publicznosci, podczas gdy media komercyjne (ONET, Polsat, Wirtualna Polska) prezentujq go
gtéwnie jako rozrywke lub zjawisko spoteczne, prezentujgc temat wyrywkowo. Tym samym dyskurs medialny nt. teatru tafica ma w Polsce wyraznie dwa oblicza, zalezne od formy medidw, w jakich sig
pojawia (publicznych lub komercyjnych). Termin ,teatr tanca” sam w sobie nie jest dobrze ugruntowany w zywym jezyku i wystepuje zamiennie z widowiskami tanecznymi réznego rodzaju, jok i z
choreografig i ruchem scenicznym wykorzystywanymi w teatrze dramatycznym. Cho¢ w profesjonalnym jezyku technika teatru tafica jest silnie ugruntowana, jej zakres definicyjny nie jest oczywisty poza

dyskursem profesjonalnym.
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ROZDZIALIII

Taniec — osoby,
wydarzenia i
Instytucje

Rozdziat koncentruje sig na roéznych aspektach zwigzanych z obecnosciq koncepcji

tanca w mediach. W rozdziale zidentyfikowano najbardziej medialne osoby, wydarzenia
i instytucje.



ROZDZIAL Il (CzesE 1)

Wydarzenia



~ Najbardziej medialne wydarzenia i programy taneczne

W okresielll 2024 r. - 112025 .

Medialna narracja wokét badanych wydarzen i programéw tanecznych koncentrowata sie gtéwnie wokét ich aktualnych zapowiedzi, kalendariéw najnowszych edycji oraz biezgecych relaciji i

podsumowan z odbywajgcych sie festiwali. Przekaz miat wiec przede wszystkim charakter informacyjny, a jego nadrzednym celem byto dotarcie z wiadomoséciami do mozliwie najszerszego

audytorium i wypromowanie marek festiwali wsrdéd nowych grup docelowych. W analizowanym okresie, najwiecej publikacji wzmiankowato Przestrzenie Sztuki — Taniec — projekt zyskat przychylnos¢

wielu medioéw regionalnych, ktére akcentowaty jego wkiad w aktywizacje spotecznosci lokalnych. Najwyzsze dotarcie odnotowano jednak w przypadku przekazu dotyczgcego Miedzynarodowego Dnia

Tanca. Przeprowadzone badanie potwierdzito, ze $wieto to jest chetnie celebrowane zaréwno przez najwigksze polskie instytucje artystyczne, jak réwniez mniejsze osrodki, zajmujgce sie promocjq

tanca i dydaktykq w jego zakresie.

Najbardziej medialne wydarzenia - liczba publikaciji

Przestrzenie Sztuki - Taniec

Rollercoaster

Miedzynarodowy Dzien Tanca

Festiwal Tahcéw Dworskich Cracovia Danza
Bydgoski Festiwal Operowy

tédzkie Spotkania Baletowe

Polska Platforma Tanca

Miedzynarodowy Festiwal Tanca Zawirowania
Krakowski Festiwal TahAca

Opolska Scena Tanca
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Najbardziej medialne wydarzenia — dotarcie przekazu
0 10000 000 20 000 000 30 000 000

Miedzynarodowy Dzien Tanca [ NG 26 226 318
Rollercoaster N 24 194 328
Przestrzenie Sztuki - Taniec [ 15 175 274

Festiwal Tancéw Dworskich Cracovia Danza [ © 982 867
Polska Platforma Tanca [ 5 431721
todzkie Spotkania Baletowe [ 5 216 024
Bydgoski Festiwal Operowy [ 4 141 770
Miedzynarodowy Festiwal Tanca Zawirowania . 1227158
Opolska Scena Tanca ] 714 435

Krakowski Festiwal Tanca || 551 072

Medialnoé¢ pozostatych wydarzen zostata opisana w suplemencie do raportu: https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach _suplement%20do%20raportu.PDF



https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach_suplement%20do%20raportu.PDF

Najbardziej medialne wydarzenia i programy taneczne

Nisze medialne w okresielll 2024 r. - 112025.

Przeprowadzona analiza wykazata, iz medialne narracje na temat badanych wydarzeh i programéw tanecznych sq widocznie zréznicowane pod wzgledem wystepujgcych w nich rodzajoéw i profilow
mediéw. Cho¢ przekazy dotyczqgce dominujgcej wigkszosci festiwali (9 z 10 analizowanych wydarzen) wygenerowane zostaty w przewazajgcej mierze przez portale internetowe, to odnotowano w nich
takze wyrazny udziat materiatéw radiowych, co pozytywnie wptywa na skale dystrybucji tematycznych tresci. Dywersyfikacja zrodet medialnych - zaréwno pod wzgledem ich rodzaju, profilu, jak
réwniez obszaru - pozwala bowiem na dotarcie do szerszego i znacznie bardziej réznorodnego audytorium, ktére obejmuje odbiorcéw z wielu grup wiekowych, rozmaitych obszaréw zamieszkania
czy przejawiajgcych inne zainteresowania. Niewqgtpliwie, w przekazie dotyczgcym wydarzeh tanecznych warto bytoby znacznie lepiej zagospodarowaé nisze prasowq i telewizyjng, ktére w wigkszosci

analizowanych przedsiewzig€ nie sq aktualnie szczegdlnie skutecznie wykorzystywane.

Festiwal Tancow Miedzynarodowy

Profil medium Przestr:z:i;:ztuki : Rollercoaster Mi%:izg::;%‘i:wy Dworskich Cracovia Bydg:;::::vsytiwal Lédle(i;eSt;:) ?’::uniu Polsk::r!lzt;ormu Festi\{val Tuﬁcu Krakowrzlch‘;estiwal Opolska Scena Tanca
Danza Zawirowania

Regionalne 399 51 373 266 110 129 140 63 72
Kultura i sztuka 450 243 82 93 93 72 74 22 51 33
Ogoélnoinformacyjne 185 208 187 120 58 54 37 15 2 9
Lifestyle 41 na4 28 8 1 1 5 0 (] (]
Specjalistyczne 47 30 16 9 7 22 4 1 0 2
Sport i turystyka 1 27 2 10 0 0 0 0 3 o
Edukacja i szkolnictwo 9 8 2 3 5 2 o o 4 o

wyisze

Ekonomia b 7 2 7 3 0 1 0 7 0
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" Przestrzenie Sztuki - Taniec

Medialnosé wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.
il 1%, $ris2min

Liczba publikaciji Dotarcie przekazu m
Udziat proc. publikacji z

uwzglednieniem rodzaju medium

6%

13% / 3%

59%

m Ogdlnopolskie

Radio

M Internet Prasa Telewizja

6 409 510 zt

AVE szacunkowe

Udziat proc. publikaciji z
uwzglednieniem obszaru medium

Regionalne

W analizowanym okresie, Przestrzenie Sztuki — Taniec wzmiankowane byty gtéwnie na portalach internetowych o zasiegu

regionalnym. Zauwazalny odsetek publikacji stanowity materiaty radiowe, ktére w przewazajgcej mierze wygenerowane

zostaty przez lokalne stacje Polskiego Radia. Zrodta te aktywnie informowaty o miejscowych dziataniach artystycznych,

zrealizowanych w ramach programu. Publikacje na temat projektu ukazaty sie takze w licznych zrédtach kulturalnych (29

proc. przekazu), ktére znacznie bardziej przekrojowo prezentowaty jego zatozenia, lokujgc lokalne dziatania w szerszym

ujeciu krajowej sceny artystycznej.

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.
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Polskie Radio Biatystok
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dziennikteatralny.pl
teatrdlawszystkich.eu
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| Rollercoaster

Medialnosé wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

III 1 036 W 24,2 mln @ 20 335 199 ZI' Najpopularniejsze tytuty medialne*

Liczba publikaci Dotarcie przekazu AVE szacunkowe o I s
Udziat proc. publikaciji z Udziat proc. publikaciji z R ———
uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium tustolica.p! [N so0
cameralmusic.pl [N 25
echoszczecina.pl [N 25
teatrdlawszystkich.eu _ 24
dziennikteatralny.pl _ 17
ludzie.fakt.pl _ 15
taniecpolska.pl - 12
cojestgrane.pl - 10

5%

6%/ 1%

M Internet Prasa Radio Telewizja W Ogodlnopolskie Regionalne viva.pl - 9
Dominujgca czes¢ przekazu dotyczgcego programu prezentacji tafica wspoétczesnego Rollercoaster ukazata sie na party.pl - 7
portalach internetowych. Publikacje na tego temat ukazywaty sie generalnie w zrédtach o zasiegu ogélnokrajowym, co
przetozyto sie na podwyzszenie sumarycznego dotarcia przekazu. 6 proc. przekazu stanowity materiaty radiowe, swiatgwiazd.pl - 7
wyemltc?wone w nojbard2|ej op|n|otv.vorc.zych Sth.:jGCh ogo’lnomforn.mcyjr?ym, tj. RMF FM, Polskie RGdIO' Program 1, Radio ZET pomponik.pl - 7
czy Radio TOK FM. Analizowane media wielokrotnie podkreslaty powigzanie, organizowanego przez Critotece, Rollercoastera z
osobq Tadeusza Kantora, ktérego filozofia wptyneta na zatozenia i ksztatt wydarzenia. events.infoludek.pl - 6

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.



Wydarzenia — przykiadowe
waqtki przekazu

Przestrzenie Sztuki - Taniec

W narracji medialnej, Przestrzenie Sztuki — Taniec prezentowane sq jako dwuletni program dedykowany artystom
niezaleznym dziatajgcym w obszarze szeroko pojetego tanca, ktérego adresatami sq przede wszystkim osoby
nieposiadajgce statego miejsca do pracy twoércze;.

Jak wskazuje sama jego nazwa, celem projektu jest zapewnienie przestrzeni do tworzenia prezentaciji dla lokalnych
Srodowisk artystycznych.

Media akcentowaty, iz Przestrzenie Sztuki — Taniec stwarzajg wielkq szanse dla artystéw niezaleznych, jako ze ich gtéwnym
zatozeniem jest promowanie tancerzy i grup artystycznych formalnie niezwigzanych z duzymi instytucjami.

Waznym aspektem programu jest jego skoncentrowanie na spotecznosciach lokalnych, ktére edukowane i aktywizowane

sg w ramach prowadzonych dziatan artystycznych.

Rollercoaster

Rollercoaster definiowany byt w mediach jako program prezentaciji tanca wspodtczesnego, realizowany przez Cricoteke i
Krakowski Teatr Tanca, ktérego kuratorami sq Pawet tyskawa i Eryk Makohon.

Jak charakteryzowano, przez kilka miesigcy w roku - od wiosny do pdznej jesieni — Rollercoaster tqczy w sobie aspekt
artystyczny i edukacyjny, gdyz na scenie Critoteki nie tylko prezentowane sq spektakle taneczne, ale réwniez odbywajq sie
warsztaty i wyktady.

W przekazie podkreslano, ze kazda edycja zwigzana jest w konkretny sposdb z myslg Tadeusza Kantora — w 2024 roku

motywem przewodnim programu byta ,Przestrzen”, natomiast w 2025 roku — ,Fiesta”.



" Miedzynarodowy Dzieh Tanca

Medialnosé wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

III 830 W 26,2 min @ 3 376 269 zi Najpopularniejsze tytuty medialne*

Liczba publikaciji Dotarcie przekazu AVE szacunkowe
potsat News 2 - | 2o

Udziat proc. publikacii z Udziat proc. publikaciji z e-teatrpl [ 10
uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium miedziowe.p! [ 12
taniecpolska.pl [N 10
teatrdlawszystkich.eu [N ©
Polskie Radio Program 1 [N s
wik | 7

63% e-cheimno.pl [N 7
dziennikteatrainy.pl [N 6
cojestgrane.pl [ 6
M Internet Prasa Radio Telewizja W Ogodlnopolskie Regionalne TVP2 - 6
Ze wzgledu wysokq liczbe informacji dotyczgcych lokalnych obchodéw Swigta i miejscowych celebraciji, przekaz na temat
' gle ysoka ‘e J yczqcy ‘ }” . e J Y” J. P ! RME EM -6
Miedzynarodowego Dnia Tahca w 63 proc. pochodzit ze zrédet regionalnych, gtdwnie portali internetowych. Wydarzenie
szeroko komentowane byto réwniez przez stacje radiowe i telewizyjne, a tgczny udziat materiatéw RTV w przekazie wynosit dziennikzachodni.pl - 5

19 proc. W poréwnaniu z pozostatymi analizowanymi wydarzeniami, Miedzynarodowy Dzief Tanca uzyskat najszersze o
. - . . ) radiokielce.pl [N 5
audytorium tresci, a publikacje na temat jego temat dotarty do 26,2 min oséb.

ECHO DNIA SWIETOKRZYSKIE [ 5

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.



W Festiwal Tancow Dworskich Cracovia Danza

Medialnosc wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

III 623 W 10 min @ 2337109 zit Najpopularniejsze tytuty medialne*

Liczba publikaciji Dotarcie przekazu AVE szacunkowe
dziennikpolski24pl [ 32

Udziat proc. publikacii z Udziat proc. publikacii z krakow.p! [ 28
uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium gazetakrakowska.pl [N 25

taniecpolska.pl [N 21
karnet.krakowculture.pl _ 18
iol [ s
DZIENNIK POLSKI [ 14

8%
9%

3%

61% . .
Radio Pogoda Krakow [ 12
GAZETA KRAKOWSKA [N 11
kidsinkrakow.pl [ 11
M Internet Prasa Radio Telewizja W Ogodlnopolskie Regionalne cowkrakowie.pl _ 1
W analizowanym okresie, Festiwal Taficéw Dworskich Cracovia Danza wzmiankowany byt gtdwnie na internetowych
Y yovig s krakow.tvp.pl - 9
portalach o zasiggu regionalnym (45 proc.). 12 proc. przekazu stanowity natomiast materiaty RTV, wérod ktorych
odnotowano udziat ogélnopolskich stacji o wysokim dotarciu (m.in. RMF FM, TVP Info, TVP], TVN). Sciste powigzanie marki i Radio Ztote Przeboje Krakéw - 9
tozsamosci Festiwalu z krakowskim dziedzictwem kulturowym i artystycznym bezposrednio skutkowato wysokqg
. . - o ) o . e-teatrpl [N o
aktywnosciq lokalnych mediow mazowieckich w dystrybuowaniu informacji o wydarzeniu. Zrédta te akcentowaty jego
dtugoletniq tradycje i obecnos¢ w przestrzeni miasta. lovekrakow.pl - 8

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.



Wydarzenia — przykiadowe
waqtki przekazu

Miedzynarodowy Dzieh Tanca

W licznych publikacjach prezentowano geneze wydarzenia - Migdzynarodowy Dzief Tahca, obchodzony na Swiecie 29
kwietnia, zostat ustanowiony w 1982 r. przez Komitet Tanca Migdzynarodowego Instytutu Teatralnego.

Jak przekonywaty analizowane zrédta, przestaniem tego Swieta jest celebrowanie tanca, czerpanie radosci z
uniwersalnego charakteru tej formy sztuki, przekraczanie granic politycznych, kulturowych i etnicznych oraz tqczenie ludzi
przy pomocy uniwersalnego jezyka tanca.

W analizowanym okresie, przytaczano Swiatowe oredzie z okazji Miedzynarodowego Dnia Tahca 2024, informujqgc
jednoczesnie, iz od 2017 roku - dzieki staraniom Fundacji na rzez Sztuki Tahca — Polska prezentuje rowniez oredzie krajowe.
W ubiegtym roku jego autorkq byta prof. Ewa Wycichowska.

Festiwal Tancow Dworskich Cracovia Danza

Charakteryzujgc wydarzenie, media akcentowaty jego wktad w prezentacje dziedzictwa tanecznego zardbwno samego
Krakowa, jak rébwniez catej Polski, a nawet Europy.

Jak racjonowano, od wielu lat Krakéw poprzez Festiwal i jego wydarzenia staje sie Swiatowym centrum tafca dworskiego
skupiajgcym poszczegélnych artystéw, zespoty taneczne, muzyczne, teatralne, uczestnikow warsztatow oraz teoretykow i
historykéw tanca z réznych krajow.

W analizowanym przekazie zaakcentowano takze diugoletniq tradycje Festiwalu i jego ugruntowanq pozycje wsréd
krajowych wydarzef artystycznych. W ubiegtym roku, Festiwal obchodzit bowiem swojq 25. jubileuszowq edycje, ktorej

motywem przewodnim byta natura i jej wptyw na codzienne zycie zardwno widzéw, jok i tworcow.



" Bydgoski Festiwal Operowy

Medialnosc wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

I 433 w 4,1 mln = 2 l|4.7 319 ZI' Najpopularniejsze tytuty medialne*
I I M Dotarcie przekazu m AVE szacunkowe |
e-tectrp! [ :-

Udziat proc. publikacji z Udziat proc. publikacji z Tvp3 Bydgoszez NN 25

Liczba publikaciji

uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium radiopik.pl [ 25
bydgoszcztvp.pl [N 24
expressbydgoskip! [ 16
express BvDcoskl [ s
Radio Pogoda Bydgoszcz [N 15

12% 7%
8%

63% teatrdlawszystkich.eu [ 15
dziennikteatralny.pl [N 14
bydgoszczinformuje.pl [N 14
M Internet Prasa Radio Telewizja W Ogodlnopolskie Regionalne bydgoszczpl - 13
Gtéwna czgs¢ analizowanego przekazu dotyczgcego Bydgoskiego Festiwalu Operowego wygenerowana zostata przez Polskie Radio PiK - 1

internetowe portale o zasiggu regionalnym (43 proc.). W dystrybuowaniu przekazu o wydarzeniu kluczowe znaczenie miaty
informacje z lokalnych zrédet kujawsko-pomorskich, ktére aktywnie promowaty Bydgoski Festiwal Operowy, sytuujqc go joko metropoliabydgoska.pl - 10
jeden z najwazniejszych projektéw kulturalno-artystycznych w regionie. W przekazie regularnie sygnalizowano, ze Festiwal . .
: . : ) y e vy ] y 9 P 9 . Y9 . . kujawsko-pomorskie.travel - 10
stanowi pomost ,miedzy operq a baletem”, akcentujqc istotny wptyw tafca na charakter i program bydgoskiego wydarzenia

(m.in. e-teatr.pl, polskieradio.pl, teatrdlawszystkich.eu). bydgoszcz.wyborcza.pl - 7

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.



" Lodzkie Spotkania Baletowe

Medialnosc wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

III 261 W 9,2min @ 2 659 317 zt Najpopularniejsze tytuty medialne*

0 Liczba publikacji Dotarcie przekazu AVE szacunkowe

Udziat proc. publikacji z Udziat proc. publikaciji z taniecpolskap! [N 12
uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium Radio Ziote Przeboje todz [ NNNGNNEEEN 2

T e —
dziennikteatrainy.pl [ 11
Polskie Radio todz [ 10

17%

43%
dzienniklodzki.pl [ 10
plasteriodzkipl [N o
DZIENNIK tODzKI [ o
R classic I ©
M Internet Prasa Radio Telewizja W Ogodlnopolskie Regionalne e-kalejdoskop.pl _ 7
W analizowanym okresie, tédzkie Spotkania Baletowe wzmiankowane byty gtéwnie na portalach internetowych o zasiegu .
. . ) . . ) . . teatrdlawszystkich.eu _ 7
ogélnopolskim (44 proc.). Choé wydarzeniem zainteresowane byly przede wszystkim tematyczne portale, zwigzane z kulturg i
sztukq, to informacje na jego temat pojawity sie rowniez na najwigekszych portalach ogélnoinformacyjnych. 17 proc. polskieradio.pl _ 6
analizowanego przekazu wygenerowaty stacje radiowe, m.in. Radio TOK FM oraz RMF Classic. Inicjatywa regularnie .y
wzmiankowana byta réwniez w prasie — o wydarzeniu informowaty tygodniki ogélnoinformacyjne (,Wprost”, ,Angora”) oraz TVP3 todz _ 6
czasopisma specjalistyczne (,Ruch Muzyczny”, ,Taniec”). +tODZ.PL - 5

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.
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Wydarzenia — przykiadowe
waqtki przekazu

Bydgoski Festiwal Operowy

Media z aprobatq relacjonowaty ubiegtoroczng 30. edycje Festiwalu wskazujgc, ze jubileusz zainaugurowata premiera
opery komicznej ,Don Pasquale” w wykonaniu zespotu Opery Nova. Duze zainteresowanie wzbudzit rowniez spektakl
~Romeo i Julia” w wykonaniu zespotu baletowego Les Ballets de Monte Carlo, koficzgcy jubileuszowe wydarzenie. W
mediach wielokrotnie podkreslano renome grupy z Monako, wskazujqc, ze dotychczas wystqgpita ona w Polsce wytgcznie
raz.

Informujgc o 30. edycji wydarzenia, wzmiankowano takze spektakl ,Folia”, zaprezentowany przez francuski zespot Le
Concert de I'Hostel Dieu. Wystep scharakteryzowano jako nieoczywiste potqczenie muzyki baroku z baletem i hip-hopem
(kujowsko-pomorskie.travel).

Maciej Figas, dyrektor Opery Nova, omawiajgc fenomen Festiwalu w rozmowie z Ryszardem Zabinskim (kapitalpolski.pl)
znaczyt Festiwal juz od trzech dekad przyciqga réznorodnosciq form scenicznych i sztukq przez wielkie ,S”, promujqc nie
tylko dzieta operowe, ale réwniez operetki, musicale czy balet.

Zapowiadajqc 31. edycjq Festiwalu, media zwrdcity natomiast uwage na jego inauguracije spektaklem baletowym

Lcarmen”.

todzkie Spotkania Baletowe

Media charakteryzowaty tédzkie Spotkania Baletowe, organizowane przez t6dzki Teatr Wielki, jako jedno z najstarszych i
najznaczniejszych wydarzen kulturalnych w miescie, o autentycznym znaczeniu ogélnopolskim i miedzynarodowym.
Goszczgc w programie Polskiego Radia | Dwéjki, rzeczniczka prasowa wydarzenia, Katarzyna Sanocka zapowiedziata
ubiegtoroczng premiere baletu "Romeo i Julia” w choreografii Sashy Waltz i z muzykq Hectora Berlioza.

Portale regionalne i zrédta kulturalne zwrdcity takze uwage na ubiegtoroczne wystepy zespotu Ballet de L'Opera de Lyon,

ktéry promowano jako jeden z najbardziej progresywnych, poszukujgcych zespotéw europejskich.



" Polska Platforma Tanca

uwzglednieniem rodzaju medium

B Internet Prasa Radio

W analizowanym okresie, Polska Platforma Tanca cechowata sie najbardziej zréznicowanym przekazem pod wzgledem
rodzaju medidw w porébwnaniu z pozostatymi wydarzeniami. Cho¢ najwiecej publikaciji na temat projektu ukazato sie w na
ogélnopolskich portalach internetowych (39 proc. catosci przekazu), to relatywnie wysoki odsetek materiatow pojawit sig
réwniez w regionalnych stacjach radiowych (28 proc.). Przekaz radiowy na temat wydarzenia zdominowany byt przez

audycje rejonowych rozgtosni z grupy Radia VOX FM, cho¢ o Festiwalu informowato rowniez Polskie Radio todz. Wzmianki

250

Liczba publikaciji

Udziat proc. publikacji z

32%

Telewizja

5,4 min

Dotarcie przekazu

uwzglednieniem obszaru medium

B Ogdlnopolskie

pojawity sie rowniez w regionalnych dziennikach prasowych.

Medialnosc wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

i

Udziat proc. publikaciji z

54%

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.
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" Miedzynarodowy Festiwal Tanca Zawirowania

Medialnosc wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.
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Przekaz na temat Miedzynarodowego Festiwalu Tarica Zawirowania zdecydowanie wyrdznia sie na tle medialnych
narracji wokot pozostatych analizowanych wydarzeh tanecznych — jego struktura zdominowana jest bowiem przez
materiaty radiowe (82 proc.), a wytqcznie 17 proe. wszystkich informacji na temat wydarzenia opublikowanych zostato w
Internecie. Bardzo wysoki udziat materiatow radiowych stanowi konsekwencje przemyslanej promoc;ji Festiwalu w
regionalnych rozgtosniach z grup Radia Plus, Radia VOX FM, Radia Plus oraz Radia ESKA2, ktére aktywnie popularyzowaty

marke Festiwalu wéréd okreslonych spotecznosci lokalnych.

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.
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Wydarzenia — przykiadowe
waqtki przekazu

Polska Platforma Tanca

W analizowanym okresie, pojawity sig liczne zapowiedzi 8. Polskiej Platformy Tafca. Ubiegtoroczna edycja wydarzenia po
raz pierwszy odbyta sie w todzi, zyskujgc tym samym aprobate tamtejszych mediéw lokalnych.

Zainteresowanie wzbudzit miedzy innymi performance ,Odyseja”, zaprezentowany na dworcu t6dz Fabryczna, w ktérym
udziat wzieto czworo tancerzy.

Wydarzenie wzmiankowane byto w wywiadzie, przeprowadzonym przez Marceling Obarskq (culture.pl) z Aleksandrg
Dziurosz. W rozmowie, zastepczyni dyrektorki Narodowego Instytutu Muzyki i Tafica ds. tafca zauwazyta, ze w trakcie
Polskiej Platformie Tanca w todzi mozna byto dojrze¢ duze zainteresowanie polskim tancem i choreografiq wéréd
zagranicznych kuratoréw i programerow.

Miedzynarodowy Festiwal Tanca Zawirowania

Gtéwna cze$€ analizowanego przekazu dotyczyta ubiegtorocznej - juz dwudziestej - edycji Festiwalu. Hastem przewodnim
jubileuszowego wydarzenia byta ,Otwartos¢”, gdyz jak ttumaczyli jego organizatorzy to wtasnie ta cecha przySwiecata im
przez wszystkie festiwalowe lata.

Jak podsumowano, podczas ubiegtorocznego Festiwalu wystgpity formacje taneczne z Japonii, Belgii, Portugalii, Wtoch,
Korei Potudniowej oraz z Polski, a gwiazdq festiwalu byt znany zespét Compagnia Zappala Danza.

W mediach akcentowano, iz Miedzynarodowy Festiwal Tahca Zawirowania to jeden z najstarszych festiwali tanecznych w
Warszawie i jedyny, ktory przez catq historie swojego istnienia odbywat si¢ bez przerw. Wydarzenie zainaugurowano

bowiem w 2005 z inicjatywy Wiodzimierza Kaczkowskiego i Elwiry Pioru.



7 Krakowski Festiwal Tanca

Medialnosé wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

III 130 W 551 tys. @ 333 902 ZI’ Najpopularniejsze tytuty medialne*

O Liczba publikaciji Dotarcie przekazu AVE szacunkowe
podcasty.radiokrakow.! N :

Udziat proc. publikacji z Udziat proc. publikaciji z Polskie Radio Krakow _ L
uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium cojestgrane.p! [N ©
2%

\ -teotrp! [ o
18% .
taniecpoiskap! N ©
biznesistyl.pl [ 7

51% Radio Chillizet [ 6
krakow.pl [ 6
events.infoludek.pl [N 6
krakow.atrakcje.pl [ 6
M Internet Prasa Radio Telewizja W Ogodlnopolskie Regionalne welcometo.pl _ 5
Pomimo swojego gtéwnie lokalnego charakteru, w okresie Ill 2024 — 1l 2025 Krakowski Festiwal Tanca najczesciej TVP3 Krakéw _ 4

wzmiankowany byt przez ogélnopolskie serwisy internetowe (54 proc.), wérdd ktérych dominujgeq pozycije miaty
tematyczne portale, zwigzane z kulturg i sztukq - pojawito sie na nich bowiem 29 proc. wszystkich analizowanych radiokrakow.pl [ 3

miastodzieci.pl - 3
lokalne, gtéwnie Polskie Radio Krakéw oraz stacje Chilli Zet. Udziat publikacji telewizyjnych i prasowych byt natomiast
bardzo niski i wynosit odpowiednio 3i 2 proc. polaneis.pl - 3

informacji o wydarzeniu. 18 proc. przekazu stanowity materiaty radiowe, ktére wyemitowane zostaty przez rozgtoscie

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.



1 Opolska Scena Tanca

Medialnosc wydarzenia w okresie 1112024 r. — 112025 r.

III 116 W 714 tys. @ 318 987 ZI' Najpopularniejsze tytuty medialne*

Liczba publikaciji Dotarcie przekazu AVE szacunkowe
polskie Radio Opole | NI -

Udziat proc. publikaciji z Udziat proc. publikaciji z 240polep! [N v
uwzglednieniem rodzaju medium uwzglednieniem obszaru medium dziennikteatrainy.pl [ 10

e-teatrpl [N 7
teatrdlawszystkicheu [l &
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23%

8% / 2%

& opolepl [ 4
taniecpolska.pl [l 3
opolska360.pl [l 3
M Internet Prasa Radio Telewizja B Ogdlnopolskie Regionalne

czasnaopole.pl . 3

Opolska Scena Tanca zamyka zestawienie dziesiqtki najbardziej medialnych wydarzen artystycznych, poddanych badaniu. W GAZETA WYBORCZA - OPOLE . 9
analizowanym okresie, wydarzenie byto najczesciej wzmiankowane na portalach internetowych o zasiegu regionalnym (32 proc.)

oraz w serwisach tematycznych, zwigzanych z kulturg i sztukq (22 proc.). Az 23 proc. przekazu stanowity materiaty radiowe, ktore O!POLSKA . 2
wyemitowane zostaty praktycznie w catosci przez Polskie Radio Opole. We wrze$niu 2024 roku, zrodto to aktywnie zapowiadato tvpkultura.tvp.pl . 5
ubiegtoroczng edycje Opoilskiej Sceny Tanca, informujgc o dobywajgcych sie w jej ramach aktywnosciach, a takze emitujgc

rozmowy z przedstawicielkami Teatru — Beatg Kowalczyk i Katarzyng Kaczmarczyk. TVP3 Opole . 2

n m m *Zrédta, ktére w analizowanym okresie, wygenerowaty najwyzszq liczbe publikacji na temat powyzszego wydarzenia.



Wydarzenia — przykiadowe
waqtki przekazu

Krakowski Festiwal Tanca

W mediach akcentowano wyjqtkowy charakter ubiegtorocznego Krakowskiego Festiwalu Tanca wskazujgc, ze jego
oéwczesna czwarta edycja odbyta sie w dziesigtq rocznice dziatalnosci Krakowskiego Centrum Choreograficznego.

Na przetomie lipca i sierpnia ubiegtego roku, zrédta regionalne i portale kulturalne informowaty, ze 4. edycja wydarzenia
odbedzie sie pod hastem ,Widok z bliska!”, a ideqg Festiwalu jest pokazanie potencjatu tahca wspotczesnego
funkcjonujgcego samodzielnie, a takze w relacjach z innymi dziedzinami sztuki. Jak wéwczas zapowiadano, Festiwal
otworzy¢ miata premiera najnowszej produkcji Krakowskiego Centrum Choreograficznego ,Rooms by the sea” w koncepciji

i choreografii Joanny LeSnierowskie;j.

Opolska Scena Tanca

Gtéwna czgs¢ analizowanego przekazu relacjonowata ubiegtoroczng edycje wydarzenia, w ramach ktérej mozna byto
zobaczy€ osiem spektakli, a takze uczestniczy¢ w wyktadach, warsztatach oraz spotkaniach z twércami, ktére wprowadzaty
widzéw w Swiat tanca wspoétczesnego.

We wrzesniu 2024 roku zapowiadano, ze Opolskq Scene Tahca 2024 otworzy spektakl “Silence”, ktérego autorami sq Linda
Kapetanea i Jozef Fru€ek. Jak opisywano, produkcja byta wéwczas pierwszy raz wystawiana w Polsce i poruszata temat
ciszy jako stanu absolutnego.

Wydarzenie wzmiankowane byto takze w kontekscie obchodow 50-lecia Teatr im. Jana Kochanowskiego w Opoluy,
zainaugurowanych w styczniu 2025 roku. Regionalne media zapowiadajqc celebracje jubileuszu wskazaty, iz instytucja —
pozostajgca od 2015 roku pod kierownictwem Norberta Rakowskiego - rozwija sie w ramach koncepcji wielu gtoséw —

réznych spojrzen, realizujqgc projekty artystyczne i edukacyjne, czego przykiadem jest migdzy innymi Opolska Scena Tanca.



Wydarzenia i programy taneczne

Najwazniejsze konteksty medialne w okresie 1112024 r. — 112025 r.

W wyniku przeprowadzonej analizy przekazéw o wybranych wydarzeniach tanecznych zrekonstruowano
najwazniejsze obszary tematyczne i trendy komunikacyjne, pojawiajqgce sie¢ w analizowanym okresie w

mediach, do ktoérych nalezy zaliczyé:

Struktura analizowanego przekazéw, w ktérych niezwykle istotnq role odgrywaty angazujgce audytorium zrédta lokalne, jak
rébwniez samo ukierunkowanie prowadzonych dziataf artystycznych na miejscowq wspdélnote, zwracajq uwage na hiperlokalny
wymiar badanych wydarzen. Wigkszo§¢ oméwionych festiwali dedykuje swoje programy okres§lonym grupom, ktére tgczy

wspolna tozsamo$é oraz emocjonalne wiezi, zbudowane wokét konkretnego miejsca iflub okolicznosci.

Organizatorzy wydarzefi tanecznych coraz aktywniej wykorzystujq przestrzef miejskq, czyniqc z niej scenerig — niekiedy nawet
gtéwng — swoich widowisk artystycznych. Postepujgca rozbudowa wielu polskich miast i szybka urbanizacja obszaréw
wiejskich uwidacznia narastajgcg konieczno$¢ demokratyzacii obszaréw miejskich, dzieki ktorej ich mieszkahcy otrzymajq

réwny i powszechny dostep do podstawowych dobr, w tym réwniez mozliwos€ uczestnictwa w zyciu kulturalnym.

Ombwione festiwale i programy taneczne przyktadajg duzg wage do promocji dziedzictwa kulturalnego. Wydarzenia te chetnie
komunikujg zaréwno swoje przywigzanie do miejscowych wartosci i lokalnej obyczajowosci, jak rowniez wiasne tradycje i
dtugoletniq dziatalno$€. W przestrzeni medialnej wielokrotnie wzmiankowano o celebracji jubileuszy przez poszczegdlne

festiwale, potwierdzajgcych ich ugruntowanq pozycje.

Analizowane wydarzenia taneczne, wpierajgc rozwdj kultury egalitarnej, regularnie angazujq sie w aktywizacje i edukacje
swoich odbiorcéw. Zabiegajgc o rowny dostep do kultury dedykujg swoje dziatania ku konkretnym grupom, czesto réwniez tym

stereotypowo wykluczanym z zycia spoteczno-kulturalnego.

*Definiowana jako realizowanie okreslonych potrzeb spotecznosci lokalnych i/lub sprofilowanych wspélnot wyobrazonych bezposrednio w

obrebie ekosystemoéw, wspoéttworzonych przez te grupy.




ROZDZIAL Il (Czesé 2)

Osoby




" Najbardziej medialne osoby polskiej sceny tanecznej*

Porownanie medialnosci w okresie 111 2024 r. - 112025 r.

Zainteresowanie polskich medidéw przedstawicielami rodzimego Srodowiska artystycznego koncentruje sie gtéwnie na scisle rozrywkowym aspekcie twdrczosci i aktywnosci tanecznej. Najwiekszq

medialno$¢é w analizowanym okresie osiggnety osoby, zaangazowane w produkcje popularnych formatéw telewizyjnych — Tomasz Wygoda i Anna Wilczkowska (Ryfa Ri)**. Taneczne talent show i

programy z udziatem celebrytéw od wielu lat cieszqg sie sympatiqg masowej widowni, skupiajgc jednoczesnie uwage wielu wysokozasiegowych medidw lifestylowych i serwiséw plotkarskich. Zrodta te,

czesto wykorzystujqc strategie clickbaitu, aktywnie donoszq o plotkach na temat uczestnikbw programow i kolejnych zawirowaniach wokét produkciji, co budzi zainteresowanie stereotypowego

odbiory tredci medialnych.

Najbardziej medialne osobistosci -
liczba publikaciji

Tomasz Wygoda

Anna Wilczkowska (Ryfa Ri)
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N 8732397z
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B o 481524 Anna Hop [ 2 942 347 z
N 7 897 899 Dominika Wick [l 2 872 218 zt

BN 5 945 620 Robert Bondara [l 2 673 943 zt
3735110 Dominika Knapik [l 2 380 397 zt
M2 334101 Ewa Wycichowska [l 2 025 946 zt
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*Powyzsze zestawienia TOP 10 najbardziej medialnych oséb polskiej sceny tanecznej, opracowano na podstawie listy propozycji, przeditozonej przez zespét ekspercki NIMIT. Zestawienie to obejmowato 92 przyktadowe osoby — wytypowane przez specjalistow

na podstawie ich znajomosci aktualnego srodowiska tanecznego w Polsce - ktérych medialnos¢ zostata nastepnie zweryfikowana przez autoréw raportu. Wigcej informacji na ten temat, mozna znalezé w suplemencie do raportu:

https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach _suplement%20do%20raportu.PDF

** Wskazane osoby — Tomasz Wygoda i Anna Wilczkowska — stanowiq benchmarki, na podstawie ktérych zaprezentowano potencjat medialny przedstawicieli polskiego srodowiska tanecznego. Przeprowadzona analiza objeta wytgcznie nielicznych i

przyktadowych reprezentantéw tanecznego show-biznesu, diatego nalezy zaznaczyé, ze inne osoby z tego obszaru dziatalnosci tanecznej (nieobjete badaniem) mogty osiggngé w analizowanym okresie poréwnywalny poziom medialnosci.


https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach_suplement%20do%20raportu.PDF

" Najbardziej medialne osoby polskiej sceny tanecznej

Udziat proc. publikacji z uwzglednieniem rodzaju i obszaru medium w okresie 1112024 r. — 112025 r.

Dominujqca czgsé€ przekazu na temat dziesigciu najbardziej medialnych przedstawicieli polskiego srodowiska tanecznego pochodzita z portali internetowych (77,9 proc.). Odnotowano takze

zauwazalny udziat publikacji prasowych (fgcznie 10,3 proc.) oraz materiatéw radiowych (7,4 proc.). Najrzadziej o badanych osobach wzmiankowano w monitorowanych programach telewizyjnych

(4,4 proc.). Analizowane publikacje — sumarycznie, abstrahujgc od podziatu personalnego - najczesciej pochodzity z mediéw ogélnokrajowych (71,3 proc.). Materiaty z mediéw regionalnych, ktére

tqcznie odpowiadajq za pozostate 28,7 proc. przekazu, koncentrowaty sie na relacjonowaniu lokalnych inicjatyw artystycznych i festiwali tanecznych, w ktérych udziat braty analizowane osoby.
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Najbardziej medialne osoby polskiej sceny tanecznej

Najaktywniejsze zrodta w okresie 1112024 r. — 112025 r.

W rozprzestrzenianiu wzmianek na temat badanych oséb najwigkszy udziat miaty media ogélnoinformacyjne, ktére odpowiadajg tgcznie za 53 proc. przekazu. Dzigki obecnosci wielu
wysokozasigegowych zrédet o tym profilu, takich jak RMF FM, Radio ZET, ,Fakt”, ,Polityka”, czy Radio TOK FM, przekaz dotart do licznego grona odbiorcéw, upowszechniajgc personalia ekspertow z zakresu
tanca wérdd szerszego audytorium treéci medialnych. Liczne publikacje, wzmiankujgce wybrane osoby, zamiescity w analizowanym okresie rowniez portale o tematyce kulturalnej (m.in. e-teatr.pl,

dziennikteatralny.pl, taniecpolska.pl, ,Ruch Muzyczny”, ,Taniec”), ktére szczegdtowo prezentowaty najwazniejsze wydarzenia polskiej sceny tanecznej, sytuujgc w ich kontekscie badane osobistosci.

Najaktywniejsze zrodta Tomasz Wygoda Anna(\'lavyi:!zz:swsku Krzysztof Pastor ~ Wojciech Grudzinski Anna Hop Robert Bondara Dominika Knapik Dominika Wiak Nu::l;: :;:sku Ewa Wycichowska

e-teatr.pl 2 0 15 _ 6

taniecpolska.pl 1 0 9 16 13 17 17 _
teatrdlawszystkich.eu 0 2 19 n 17 17 16 6 n 4
polskieradio.pl 0 5 10 5 n 1 0 0 0 0
dziennikteatralny.pl 0 0 9 10 8 5 13 0 1 2
cojestgrane.pl 0 0 4 3 6 4 2 3 5 0
mnw.art.pl 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
polityka.pl () o o _ 2 () 16 () 3 ()}
jastrzabpost.pl 4 2 0 0 0 0 0 _ 0 0
kozaczek.pl _ 4 0 o 0 0 0 0 0 0
Polskie Radio Program 2 0 0 9 5 0 5 1 0 0 1
poznan.pl 0 0 7 4 0 1 4 0 4 4
TEATR 0 0 1 4 1 0 6 1 5 0
czytajrzeszow.pl 0 0 0 0 0 0 0 n 0 0
orfeo.com.pl 0 0 3 5 7 5 0 1 0 3
Radio TOK FM 0 0 n 13 0 1 0 0 0 2
pomponik.pl 6 0 0 0 0 0 0 0 0
ludzie.fakt.pl 7 0 0 0 0 0 0 0 0
wyborcza.pl 1 2 4 8 0 0 6 1 0 2
plejada.pl 20 6 0 1 0 0 0 0 0 0



Osoby — przykiadowe wqtki przekazu

Fot. dancepro.pl

Tomasz Wygoda | 509 publikaciji

Dominujgca czes¢ przekazu dotyczgcego Tomasza Wygody dotyczyta jego zaangazowania w popularny pogram rozrywkowy , Taniec
z Gwiazdami”. Internetowe portale lifestylowe i serwisy plotkarskie aktywnie wzmiankowaty choreografa jako jednego z juroréw
telewizyjnego konkursu, dedykowanego celebrytom.

Powszechne zainteresowanie telewizyjng produkcjq Polsatu przetozyto sig bezposrednio na medialno$¢ samego Tomasza Wygody, na
temat ktérego w okresie marzec 2024 - luty 2025 pojawito sie najwiecej publikacji w zestawieniu ze wszystkimi analizowanymi osobami
z polskiego swiata tanca.

Wysoka liczba informacji na temat tancerza nie przetozyta sie jednak na wysokq jakoS¢ przekazu na jego temat. Medialna narracja
wokot Tomasza Wygody koncentruje sie aktualnie wytgcznie na jego udziale w programie rozrywkowym, z uwagi na co jest on
kojarzony przede wszystkim z clickbaitowymi nagtéwkami oraz plotkami ze Swiata celebrytow.

Anna Wilczkowska (Ryfa Ri) | 470 publikacii

W analizowanym okresie, Anna Wilczkowska najczesciej wzmiankowana byta w mediach w kontekscie formatu telewizyjnego ,,You
Can Dance - Po prostu tancz”, ktéry po dziecigciu latach wrécit do ramowki stacji TVN pod koniec lutego 2025 roku. O dotgczeniu Ryfa
Ri do jury programu aktywnie informowaty wowczas portale lifestylowe i serwisy plotkarskie.

W kwietniu 2024 roku, artystka wzmiankowana byta w kontekscie rozdania nagréd Popkillery 2024, do ktérych nominowana byta w
kategorii Raperka roku.

Tancerka niejednokrotnie zajmowata stanowisko w kwestiach istotnych spotecznie — w maju ubiegtego roku, portale specjalistyczne
poinformowaty o jej zaangazowaniu w kampanie ,(Nie) méwimy o seksie”, natomiast w listopadzie artystka byta gosciem podcastu
,ZaTASkowani”, w ktérym skomentowata kwestie pozycji kobiet na rynku pracy.

W styczniu 2025 roku, media informowaty réwniez o jej aukcji charytatywnej na rzecz WOSP.



Osoby — przykiadowe wqtki przekazu

Krzysztof Pastor | 467 publikaciji

+ Krzysztof Pastor zostat jednym z nominowanych do miana Koryfeusza Muzyki Polskiej w kategorii "Osobowos¢ roku’. Komentujgc w
mediach to wyrdznienie, krytyczka baletowa Katarzyna Gardzina pochlebnie wypowiedziata sie¢ o dorobku choreografa, akcentujgc
jego wktad w rozwdj sztuki baletowej w Polsce.

+ W kwietniu 2024 roku, media donosity, ze Krzysztof Pastor zostat jednym z bohateréw spotkan ,Postacie 50-lecia Polskiego Teatru
Tanca” w Poznaniu, w ramach ktérych wspoétzatozyciel instytucji, Stawomir Pietras, przyblizat historie, sktadajqgce sie na legende
Polskiego Teatru Tanca.

+ Czes¢ analizowanych publikacji dotyczyta réwniez baletu ,Dracula” z muzykg Wojciecha Kilara i choreografiq Krzysztofa Pastora — w
marcu 2024 roku, media poinformowaty o wystawieniu widowiska na scenie Fifiskiej Opery Narodowej w Helsinkach, a nastepnie — w

lutym 2025 roku - bezptatnym udostepnieniu spektaklu na kanale vod.teatrwielki.pl.

Wojciech Grudzinski | 435 publikaciji

« W analizowanym okresie, Wojciech Grudzifski wzmiankowany byt w mediach gtéwnie jako laureat 32. edycji Paszportéw POLITYKI. W
licznych publikacjach wskazywano, ze tancerz i choreograf zdobyt wyréznienie w kategorii ,Scena”, a kapituta plebiscytu docenita jego
tworczos¢, w ktérej ,wykonawcza wirtuozeria tgczy sie z przemyslang prébg oddania osobistego doswiadczenia, a sprawy rangi
najwyzszej — z poczuciem humoru i dystansem?”.

« Dziatalno$¢ tworcza artysty wzmiankowana byta w kontekscie obchodéw 80. rocznicy Powstania Warszawskiego. Ich elementem byta
prapremiera opery site-specific ,D’ARC”", w rezyserii Krystiana Lada i z choreografiq autorstwa Wojciecha Grudzifiskiego.

+  Media wspominaty réowniez o monogramie , Threesome/Trzy”, w ktérym Wojciech Grudzinski — jako tancerz i osoba queerowa —
odwotuje sie do zycioryséw baletmistrzéw Teatru Wielkiego z czaséw PRL-u. Spektakl wzmiankowany byt migdzy innymi jako jeden z

tytutow tédzkiego Miedzynarodowego Festiwalu Sztuk Przyjemnych i Nieprzyjemnych oraz poznanskiego Festiwalu Bliscy Nieznajomi

QueerFest.

Fot. wojciechgrudzinski.com
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Anna Hop | 302 publikacje

W analizowanym okresie, artystka wzmiankowana byta gtéwnie w kontekscie tworzonych spektakli tanecznych dla dzieci.
Zainteresowanie mediéw wzbudzita przede wszystkim ubiegtoroczna premiera baletu ,,Pinokio” na deskach Teatru Wielkiego - Opery
Narodowej. Komentujgc swojq autorskq reinterpretacje wioskiego oryginatu w rozmowie z Polskq Agencjq Prasowq, Anna Hop
wyjasnita, ze chciata pokazaé historie Pinokia jako opowies¢ o dorastaniu i prébe uchwycenia istoty cziowieczenstwa.

W listopadzie ubiegtego roku, informowano rowniez o spektaklu baletowym ,,Don Kichot” w choreografii i rezyserii Anny Hop,
wystawianym w szczecinskiej Operze na Zamku. Z aprobatg wspominano, iz produkcja przygotowana zostata wraz z audiodeskrypcjq,
dedykowang osobom niewidomym i niedowidzgcym.

Artystka wzmiankowana byta réwniez jako cztonkini jury Miedzynarodowego Konkurs Choreograficznego w szczecifskiej Operze na
Zamku.

Fot. taniecPOLSKA.pl

Robert Bondara | 273 publikacje

« Gtéwna czes¢ analizowanego przekazu na temat Roberta Bondara dotyczyta listopadowej premiery jego ,,Orfeusza i Eurydyki” na
duzej scenie Opery Nova. Promujgc w mediach swoje widowisko, rezyser i choreograf zapowiedziat, ze ,spektakl bedzie podrézqg
Orfeusza przez gtebie podswiadomosci i probq odnalezienia sie w zatobie”. Media akcentowaty ponadto, ze stynne XVlll-wieczne dzieto
Christopha Glucka, bedzie wystawiane po raz pierwszy w historii bydgoskiej sceny operowe;.

Artysta byt rowniez wzmiankowany — gtownie przez portale regionalne i zrédta o profilu kulturalnym — jako laureat XVIIl Teatralnej
Nagrody Muzycznej im. Jana Kiepury za choreografie do ,Krélowej Sniegu”.

Na poczgtku lutego biezqcego roku, media poinformowaty, iz Teatr Wielki w Poznaniu zakomunikowat zmiany w swoim kierownictwie.
Instytucja zapowiedziata wéwczas, ze z kohcem sezonu artystycznego 2024/2025 Robert Bondara opusci stanowisko kierownika
tamtejszego zespotu baletu.

Fot. teatrwielki.pl
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Dominika Knapik | 252 publikacje

+ Kluczowym wgtkiem analizowanego przekazu byta otrzymanie przez Dominike Knapik nominaciji do 32. edycji Paszportéw POLITYKI w
kategorii ,Scena”.
Artystka pojawiata sie regularnie w przekazie medialnym jako autorka spektakli i performancow, prezentowanych szerokiej
publicznosci na réznorodnych festiwalach i wydarzeniach artystycznych. W analizowanym okresie, wzmiankowano migdzy innymi jej
solowe przedstawienie ,,Agon” podczas 23. Migdzynarodowego Festiwalu Sztuki Tahca i Performansu Ciato/Umyst, spektakl ,,Very
Sad”, pokazany na X Ogélnopolskim Festiwalu Teatralnym — Pocigg do Miasta, a takze udziat choreografki w poznarskim Festiwalu
Bliscy Nieznajomi — Queer Fest.
W marcu i kwietniu ubiegtego roku, Dominika Knapik wymieniana byta réwniez wsréd artystow, prezentujgcych swojq tworczosS€ w

ramach Polskiej Platformy Tanca.

Fot. taniecPOLSKA.pl

Dominika Wiak | 249 publikaciji

« W analizowanym okresie, najwiecej publikacji na temat Dominiki Wiak dotyczyto jej uczestnictwa w festiwalach i wydarzeniach
tanecznych, podczas ktérych artystka prezentowata swojqg tworczosé performatywng. W mediach informowano miedzy innymi o
udziale choreografki w IV Miedzyuczelnianym Przeglgdzie Performansu aKTOmMaR, programie Rollercoaster 2024, rzeszowskim Festiwalu
Nowe Strategie Choreograficzne oraz Krakowskim Festiwalu Tanca.

W pazdzierniku 2024 roku, artystka wzmiankowana byta w kontekscie performatywnego tygodnia, odbywajgcego sie w warszawskim
Muzeum Sztuki Nowoczesnej. Jak wéwczas informowano, w trakcie wydarzenia, celem celebracji choreografii i tanca w Polsce,
zaprezentowanych miato zosta¢ 20 pokazéw performatywnych — w tym performance ,Breakfast on the grass”, wéréd wykonawcow

ktérego byta Dominika Wiak.

Fot. taniecPOLSKA.pl
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Fot. taniecPOLSKA.pl

Fot. taniecPOLSKA.pl

Ramona Nagabczynska | 191 publikacji

Kluczowym wagtkiem analizowanego przekazu na temat Ramony Nagabczyriskiej byto zaangazowanie artystki w wydarzenia
towarzyszgce otwarciu nowej siedziby Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie. W pazdzierniku ubiegtego roku informowano, ze
podczas dwutygodniowego festiwalu otwarcia placéwki odbedzie sie 40 pokazdw, performanséw oraz spektakli tanecznych, a wéréd
0s06b artystycznych biorgcych udziat w wydarzeniach znajdujq sie m.in. Maria Stoktosa, Ramona Nagabczynska, Pawet Sakowicz oraz
Marta Zibtek.

W analizowanym okresie, regularnie pojawiaty sie takze zapowiedzi performansu ,,Btogo”, powstatego w ramach wystawy “Witkacy.
Sejsmograf epoki przyspieszenia® w Muzeum Narodowym w Warszawie. Spektakl zostat zaprezentowany przez artystke miedzy innymi w
Krakowie, Poznaniu oraz Biatymstoku.

Performerka wzmiankowana byta w mediach réwniez w kontek$cie swojego uczestnictwa w festiwalach. W analizowanym okresie,
pojawity sie informacije dotyczqce jej udziatu w m.in. Krakowskim Festiwalu Taica, Opolskiej Scenie Tanca oraz IV edycji Festiwalu Art
Weekend.

Ewa Wycichowska | 188 publikaciji

Analizowane media zwrécity szczegdlng uwage na nadanie prof. dr hab. Ewie Wycichowskiej tytutu doktora honoris causa Akademii
Muzycznej im. Grazyny i Kiejstuta Bacewiczéw w todzi. Jak relacjonowano, w laudacji podkreslono jej szczegoélne zastugi dla polskiej
kultury we wszystkich obszarach dziatalnosci oraz zaakcentowano site oddziatywania jej wyjgtkowej osobowoSsci artystyczne;.

Prof. Ewa Wycichowska wzmiankowana byta w mediach takze jako autorka polskiego oredzia z okazji Miedzynarodowego Dnia Tanica
2024.

W kwietniu i maju 2024 roku, poznarskie portale lokalne donosity, ze prof. Ewa Wycichowska zostata jednq z bohaterek spotkan
~Postacie 50-lecia Polskiego Teatru Tanca”, w ramach ktérych wspoétzatozyciel instytucji, Stawomir Pietras, przyblizat historie,

sktadajgce sie na legende Polskiego Teatru Tanca w Poznaniu.




Najbardziej medialne osoby polskiej sceny tanecznej

Najwazniejsze konteksty medialne w okresie 1112024 r. — 112025 r.

W wyniku przeprowadzonej analizy przekazéw o wybranych przedstawicielach polskiego srodowiska
tanecznego zrekonstruowano najwazniejsze obszary tematyczne, wystepujgce w analizowanym okresie w

mediach, do ktérych nalezy zaliczyc:

Taneczne talent show i programy z udziatem celebrytéw od wielu lat cieszqg sie sympatig polskich telewidzéw, ktérzy z duzym
zainteresowaniem obserwujg zmagania swoich ulubionych uczestnikédw. Zaangazowanie przedstawicieli sceny artystycznej w
produkcje programéw rozrywkowych, pokroju ,Tahca z Gwiazdami” oraz ,You Can Dance”, umozliwia znacznie szerszq

prezentacje profesjonalnej narracji o tahcu i utatwia zanegowanie stereotypu o wytgcznie ,elitarnym” charakterze tej sztuki.

Sytuowanie analizowanych oséb w kontekscie ich uczestnictwa w réznorodnych wydarzeniach tanecznych i artystycznych -
zaréwno tych o powszechnie rozpoznawalnej marce, jok réwniez bardziej niszowych i skoncentrowanych wokét okreslonych grup,
takze tych wykluczonych — pokazuje znaczenie tanca dla rozwoju kultury egalitarnej oraz promowania réwnosci i solidarnosci

spoteczne;j.

Medialno$¢ otrzymywanych nagrod i wyrdznief przez przedstawicieli polskiej sceny tanecznej pozwala na zbudowanie
odpowiedniej reputacji i wizerunku catego Srodowiska. R6znorodnos$¢ nobilitacji, wérdéd ktérych w analizowanym okresie
znajdowaty sig zarébwno nominacje do Paszportéw POLITYKI, jak réwniez honorowe tytuty akademickie, potwierdza
wielowymiarowy charakter artystycznej dziatalnoSci tanecznej, ktéra doceniana jest zarbwno w wymiarze kulturalnym, jak

rébwniez dydaktycznym i spotecznym.

Zainteresowanie medidw niezmiennie wzbudza wspoétpraca poszczegdlnych tancerzy i choreograféw z powszechnie kojarzonymi
organizacjami kulturalnymi, potwierdzajgca mozliwo$¢ wystgpowania synergii miedzy artystycznym indywiduum a

zinstytucjonalizowanym podmiotem, wpierajgcym rozwéj dziatalnosci twérczej w Polsce.
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" Najbardziej medialne instytucje polskiej sceny tanecznej

Porownanie medialnosci w okresie 111 2024 r. - 112025 r.

W kontekscie liczby publikacji, najoardziej medialna okazata sie Opera i Filharmonia Podlaska. Na przekaz o tej instytucji sktadaty sie w wigkszosci,

liczne doniesienia w mediach lokalnych (portale; miastobialystok.pl, bialystokonline.pl) oraz regionalnych (Polskie radio Biatystok, TVP3 Biatystok, ale réwniez portale z Grupy Polska Press). Najwigkszym

dotarciem do odbiorcéw moégt sie natomiast pochwali¢ Teatr Studio Buffo z Warszawy. Duze media lifestyle czesto wzmiankowaty musical ,Metro”, a przedstawiciele teatru, pojawiali sie w programach

sniadaniowych ogélnopolskich staciji telewizyjnych (m.in. TVP2).
Najbardziej medialne instytucje -

Najbardziej medialne instytucje — Najbardziej medialne instytucje -

liczba publikaciji

Opera i Filharmonia Podlaska
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Teatr Wielki w todzi

Opera Nova

Opera Krakowska

Opera na Zamku w Szczecinie
Opera Wroctawska
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Teatr Studio Buffo

Opera Battycka
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Medialno§¢ pozostatych instytuciji zostata opisana w suplemencie do raportu: https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach _suplement%20do%20raportu.PDF



https://www.kongrestanca.pl/file/305/Obecnosc%20tanca%20w%20mediach_suplement%20do%20raportu.PDF

" Najbardziej medialne instytucje polskiej sceny tanecznej

Udziat proc. publikacji z uwzglednieniem rodzaju i obszaru medium w okresie 1112024 r. — 112025 r.

Przekaz o instytucjach, zwiqzanych z tancem, ksztattowaty w wigkszoSci media internetowe. W przypadku Narodowego Instytutu Muzyki i Tanca, Opery Nova i Studio Buffo, byto to nawet ponad 80%
wszystkich informacji. W przeciwiefistwie do tancerzy i ludzi zwigzanych z tancem, medialnos¢ instytucji, tworzona byta gtéwnie przez tytuty regionalne. Jedynie w przypadku NIMIT, Studio Buffo i Teatru
Wielkiego w Poznaniu, ponad potowe przekazu stanowity media o zasiegu ogdlnokrajowym. Wptywato na to albo pewna ,kultowosé” oferowanych spektakli (musical ,Metro” w Studio Buffo) albo
zaangazowanie w rozpoznawalne wydarzenia

o miedzynarodowej renomie (Teatr Wielki w Poznaniu i Festiwal Malta).

Najbardziej medialne instytucje — rodzaj medium Najbardziej medialne instytucje — obszar medium
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Opera i Filharmonia Podlaska Opera i Filharmonia Podlaska

Narodowy Instytut Muzyki i Tanca Narodowy Instytut Muzyki i Tahca
Teatr Wielki w todzi Teatr Wielki w todzi
Opera Nova Opera Nova
Opera Krakowska Opera Krakowska
Opera na Zamku w Szczecinie Opera na Zamku w Szczecinie
Opera Wroctawska Opera Wroctawska
Teatr Wielki w Poznaniu Teatr Wielki w Poznaniu
Teatr Studio Buffo Teatr Studio Buffo

Opera Battycka Opera Battycka

M Internet Prasa Radio Telewizja B Ogdlnokrajowy Regionalny



Najbardziej medialne instytucje polskiej sceny tanecznej

Najaktywniejsze zrodta w okresie 1112024 r. — 112025 r.

Ponad potowa wszystkich materiatdéw o Instytucjach Tanecznych ukazata sie w mediach regionalnych. Wida¢ duzq korelacjeg, pomiedzy aktywnosciqg tytutdw lokalnych a ogéing liczbg publikacji o
danej instytucji. Ponadto duzq role w budowaniu medialnosci mogg odgrywac regionalne rozgtosnie radiowe, co widac
na przyktadach Opery | Filharmonii Podlaskiej oraz Opery na Zamku w Szczecinie. Sposrdéd medidw ogdlnopoilskich, to najwigkszy wptyw na budowanie medialnosci, miaty portale tematyczne, zwigzane

z kulturq i rozrywkq (e-teatr.pl, cojestgrane.pl).

Najaktywniejsze zrodta 0per::,zi:::|::'noniu Nc;\:‘l::;l‘:\i,)il .:_r:ﬁtzctlut Teatr Wielki w todzi Opera Nova Opera Krakowska 0persc;::etz:?nr;';ku w Opera Wroctawska Tegzrz‘r"v;zliti w Teatr Studio Buffo Opera Battycka
e-teatr.pl 53 132 83 101 47 84 76 94 12 70
cojestgrane.pl 127 15 10 36 64 39 64 61 30 65
cameralmusic.pl 73 45 102 33 53 32 43 35 35 40
tustolica.pl 62 2 64 34 82 45 13 76 46 8
taniecpolska.pl 2 176 31 12 9 7 16 25 0 12
Polskie Radio Biatystok _ n 0 0 1 0 0 0 1 0
teatrdlawszystkich.eu 10 85 37 31 25 73 18 61 7 16
orfeo.com.pl 23 12 67 18 44 15 45 58 0 50
i.pl 137 0 37 26 12 7 10 2 49 2
dziennikteatralny.pl 14 22 38 30 27 63 25 34 9 16
polskieradio.pl 13 104 40 15 20 8 27 n 7 18
koncertomania.pl 28 1 76 26 63 33 13 50 12 24
poranny.pl _ 17 2 1 0 0 2 2 20 1
plotka.net 34 30 8 26 28 26 14 25 72 7
Polskie Radio Katowice 1 16 1 0 5 0 0 0 0 1
dziennikzachodni.pl 2 6 4 0 9 2 10 7 48 9
maperia.pl 31 1 53 16 57 33 n 26 19 3
expressbydgoski.pl 2 2 2 142 0 0 3 1 83 0
Polskie Radio Szczecin 4 4 1 0 1 _ 1 1 5 2
events.infoludek.pl 54 5 20 6 n 64 4 7 35 5

| [m]m]



Instytucje — przyktadowe
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Opera i Filharmonia Podlaska

« Transmisje ,MET: Live in HD" poszerzyty zasigg instytucji, fgczqgc lokalng publicznos¢ z prestizowym, miedzynarodowym
wydarzeniem.

« Zréznicowany repertuar — od koncertow symfonicznych po kabarety — przyciggnat rézne grupy odbiorcéw, generujqc state
publikacje medialne, m.in. Polskim radiu Biatystok.

» Diugofalowy kalendarz wydarzen utatwit redakcjom planowanie relacji, zapewniajqc instytucji regularng obecnos¢ w
rubrykach kulturalnych, w tytutach lokalnych.

+ Koncerty i spektakle edukacyjne wzmocnity wizerunek organizacji spotecznie zaangazowanej i zainteresowanej kulturg

regionu.

Narodowy Instytut Muzyki i Tanca

+  Program Wydawniczy 2024 (60 000 zt) zwigkszyt obecnos§é NIMIT w srodowisku naukowym i branzowych portalach.

+ Partnerstwo z Uniwersytetem Muzycznym F. Chopina przy publikacji ,Edukacja w sztuce tafnca” wzmocnito autorytet
instytutu.

+ Duze dotarcie zapewniaty materiaty w portalach ogélnokrajowych (np. Wirtualna Polska), zwigzane m.in. z wpisaniem
poloneza na liste UNESCO.

* Regularne komunikaty o naborach i wynikach konkurséw budowaty wrazenie przejrzystosci i zwiekszaty cytowalnosé w
tytutach branzowych.

* Wsparcie publikacji naukowych uplasowato NIMIT w roli eksperta w dziedzinie tanca i muzyki.




Instytucje — przyktadowe
waqtki przekazu

Teatr Wielki w todzi

+ Konferencja zapowiadajgca sezon 2024/25 z pigcioma premierami — transmitowana online — zwiekszyta zasieg i
cytowania medialne w tytutach regionalnych.
+  Wspbtpraca z renomowanymi rezyserami (m.in. Giorgio Madia) podniosta prestiz i liczbe publikacji lw mediach fachowych.
+ Réznorodny repertuar (opera, balet, nowoczesne widowiska) przyciggnat zréznicowanq widownig
i zapewnit instytucji widoczno§é w tytutach branzowych (m.in. e-teatr.pl).

* Promocja biletowa z 20% znizkq wzbudzita zainteresowanie lokalnych portali informacyjnych.

Opera Nova

+ Miedzynarodowa rekrutacja tancerzy (Finlandia, Japonia, Kanada, Wiochy) stata sie nosnym tematem w mediach
branzowych.

» Jubileusz 30. Bydgoskiego Festiwalu Operowego przyciggngt uwage ogodlnopolskich portali kulturalnych.

+ State uczestnictwo w konkursach i nagrodach branzowych podniosto prestiz i czestotliwoS¢ cytowan.

* Relacje z budowy czwartego kregu Opery Nova o 460 miejscach pojawiaty sie regularnie w mediach lokalnych.

+ Programy edukacyjne i spoteczne wzmachiaty pozytywny wizerunek w prasie regionalne;.

» Aktywna promocja wiasnych festiwali budowata marke i utrzymywata statq obecnose

w kalendarzach dziennikarzy (liczne publikacje na e-teatr.pl).




Instytucje — przyktadowe
waqtki przekazu

Opera Krakowska

Siedemdziesiqty sezon zainaugurowano uroczystym koncertem, co zaowocowato szerokim echem

w mediach krakowskich (m.in. gazetakrakowska.pl, TVP3 Krakéw).

Spektakle plenerowe na Wawelu i Rynku Gtéwnym wzmocnity widoczno$é w duzych mediach regionalnych (np.
krakow.wyborcza.pl).

Liczne nowe spektakle zapewnity Operze miejsce w czotdwce medialnosci instytuciji kulturalnych.

Duzym zainteresowaniem medialnym cieszyta sie zwtaszcza otwarcie sezonu 2024/2025, o ktérym pisano m.in. na stronach
ONET-u.

Opera na Zamku w Szczecinie

Konflikt zwigzkéw zawodowych z dyrekcjqg wywotat fale publikaciji, zwiekszajgc zainteresowanie medidéw ogélnopolskich.
Publiczne doniesienia o problemach finansowych nadaty sprawie rozgtos, cho¢ w negatywnym kontekscie.

Dyrekcja prowadzita kontrkampanie w radiu i social-mediach, starajgc sie zbalansowa¢ przekaz.

Sprawa wywotata szerszg debate o kondyciji teatréw operowych w Polsce, posrednio zwigkszajgc widocznosS¢ branzy.
W mediach nie brakowato jednak informaciji o pozytywnym charakterze. Informowano m.in.

Ze w Operze odbyta sie wazna dla branzy dyskusja o roli rezyserek we wspotczesnym

Swiecie operowym.



Instytucje — przyktadowe
waqtki przekazu

Opera Wroctawska

+ Obchody 80-lecia staty sie osiq komunikaciji, przywotujgc historie instytuciji i generujqc liczne publikacje jubileuszowe.
+ Premiery z udziatem zagranicznych artystéw utrzymywaty Opere w zainteresowaniu prasy specjalistyczne;.
+ Udziat w Wielkiej Orkiestrze Swigtecznej Pomocy wzmocnit wizerunek spotecznego zaangazowania (m.in. wroclaw.tvp.pl).

+ Pie¢ nominaciji do Nagrody im. Jana Kiepury podniosto prestiz i liczbe artykutéw w mediach teatralnych.

Teatr Wielki w Poznaniu

+ Sezon 2024/25 pod hastem ,POKOLENIA” nawigzywat do 115-lecia teatru, nadajgc komunikacji spéjny przekaz historyczny.

+ Obsada z udziatem gwiazdy barytonu Andrzeja Filohczyka przyciggneta media muzyczne i branzowe.

+ Zapowiedz opery Zygmunta Krauzego inspirowanej ,Slubem” Gombrowicza wzbudzita zainteresowanie krytykow.

+ Planowana prezentacja w Filharmonii Berlinskiej dowodzita migdzynarodowych ambiciji i byta szeroko cytowana (m.in.
wnp.pl, rmfclassic.pl).

+ Media ogdlnopolskie pisaty o zaangazowaniu instytucji w organizacje Festiwalu Malta.



Instytucje — przyktadowe
waqtki przekazu

Teatr Studio Buffo

+ Niekwestionowany hit musicalu ,Metro” utrzymywat ciggtq obecnos¢ teatru w warszawskich mediach rozrywkowych
(eska.pl, rmfmaxx.pl).

+  Wprowadzenie projekcji 3D w spektaklach promowano jako technologiczny przetom w polskim teatrze muzycznym.

+ Roéznorodny repertuar musicalowy i spektakle edukacyjne poszerzaty grono odbiorcéw i liczbe recenz;i.

+  Goscinne wystepy znanych artystéw podnosity warto§é marketingowq wydarzen (m.in. viva.pl, rmf.fm).

+ Program spektakli anglojezycznych dla szkét znalazt szerokie uznanie w mediach edukacyjnych.

Opera Battycka

+ Spektakle z audiodeskrypcjq i PJM podkreslaty troske o dostepnosé, co chetnie podnosity media spoteczne (np. mir.org.pl).
+ Koncert ,Solidarity & Freedom” z Ukrainskq Orkiestrg Wolno$ci rezonowat w mediach o tematyce kulturalne;j.

*  Warsztaty i programy edukacyjne utrzymywaty state zainteresowanie portali lokalnych.

» Pikniki rodzinne i wydarzenia plenerowe pokazywaty opere jako otwartq na spotecznoS¢ regionu.

« Zapowiedz opery ,Gtos Potwora” w rezyserii Agnieszki Smoczynskiej przyciggneta uwage mediéw regionalnych (portale z

Grupy Polska Press).




Instytucje zwigzane z tancem

Najwazniejsze konteksty medialne w okresie 1112024 r. - 112025 r.

W wyniku przeprowadzonej analizy przekazéw o wybranych instytucjach zwigzanych
z tance, wyszczegélniono najwazniejsze obszary tematyczne i trendy komunikacyjne, wsréd ktérych

wyrézniajq sie:

Badanie wykazato, ze instytucje kultury, budujgc swoéj repertuar wydarzen tanecznych, zwracajg duzq uwage na inkluzywnos¢ i
edukacje. Opera Battycka promowata spektakle a audiodeskrypcjq,
a na wysokie zainteresowanie medidéw pozostatymi instytucjami, réwniez wptyw miaty spektakle, przyblizajgce dorobek

kulturalny danego regionu, a takze te skierowane do mtodszej widowni.

Gtosnie tytuty, ktére na lata staty sie czesciq krajobrazu kulturalnego, zapewniajq instytucjom nieprzerwane zainteresowanie ze
strony medioéw. Tak jest w przypadku Studia Buffo i musicalu ,Metro”, a takze Teatru Wielkiego w Poznaniu i Festiwalu Malta.

Spotecznos¢ lokalng przyciqgajq jednak nowosci, co pokazuje m.in. wysoka pozycja Teatru Wielkiego w todzi.

Na mediaonos$¢ instytuciji, zwigzanych z tancem najwiekszy wptyw na obecny repertuar, dlatego liczba publikacji mocno zalezy
od sezonu oraz prezentowanych wydarzeh. Niektére instytucje, jok Opera Krakowska, wychodzqg poza schemat i oferujg

spektakle plenerowe.

Spektakle plenerowe, udziat w duzych festiwalach, wykorzystanie w spektaklach projekcji 3D —
to wszystko pokazuje, ze opery i teatry tanca sq otwarte na nowosci i i gotowe na wyjscie z kulturq wysokq w kierunku

réznorodnego odbiorcy.




 Wybrane instytucje — aktywnosé w social media

INSTYTUCJA FACEBOOK INSTAGRAM YOUTUBE X (TWITTER) TIKTOK

o

Opera Battycka w Gdansku

Narodowy Instytut Muzyki i Tafica 109 0 0
Teatr Wielki w todzi 7 0 3

Opera i Filharmonia Podlaska 7 0 0
Opera Wroctawska 433 139 33 0 0

Teatr Wielki im. Stanistawa Moniuszki w Poznaniu 377 197 25 0 0
Kielecki Teatr Tanca 417 166 6 0 0
Zesp6t Mazowsze 321 254 12 0 0

Zesp6t Piesnii Tanca Slgsk 452 52 1 57 0
Balet Dworski Cracovia Danza 298 228 7 0 0
Teatr Wielki - Opera Narodowa 320 100 44 62 5
Opera Krakowska 279 226 6 0 0

Opera Slgska 260 153 34 49 0

Opera Lubelska 300 150 8 0 31

Opera Na Zamku w Szczecinie 254 n3 17 0 0
Teatr Studio Buffo 148 150 1 0 0

Opera Nova Bydgoszcz 192 50 13 0 0
Polski Teatr Taica 103 19 6 0 0

Hertz Haus 0 32 0 0 0



" Wybrane instytucje - interakcje w social media

INSTYTUCJA INSTAGRAM FACEBOOK YOUTUBE TIKTOK TWITTER

Teatr Wielki - Opera Narodowa 74 561 5759 2535 146
Zespot Mazowsze 102 042 72 958 416 0 0
Teatr Studio Buffo 66 622 75 402 44 0 0

Zesp6t Piesnii Tanca Slgsk 42 585 90 003 43 0 106
Teatr Wielki w todzi 9330 81114 835 440 0
Opera Wroctawska 8 606 49782 418 0 0
Opera Battycka w Gdaisku 24168 30039 71 0 0
Teatr Wielki im. Stanistawa Moniuszki w Poznaniu 21512 25687 169 0 0
Opera Krakowska 15 791 27523 30 0 0

Opera Slgska 1184 29 486 466 0 42
Kielecki Teatr Tanca 25 835 14 859 19 0 0
Opera i Filharmonia Podlaska 2250 31708 47 0 0
Opera Lubelska 6 431 19 361 34 3871 0
Narodowy Instytut Muzyki i Tafica 5 407 18186 490 0 0
Balet Dworski Cracovia Danza 10 354 11450 53 0 0
Opera Na Zamku w Szczecinie 5174 14 299 87 0 0
Opera Nova Bydgoszcz 2 961 13 842 164 0 0
Polski Teatr Tainca 1078 5066 52 0 0
Hertz Haus 1591 0 0 0 0



" Wybrane instytucje — wyswietlenia w social media

INSTYTUCJA YOUTUBE TIKTOK TWITTER

Teatr Wielki - Opera Narodowa

Teatr Wielki w todzi 5 814 0
Opera Battycka w Gdansku 0 0
Opera Lubelska 3501 83 975 0
Opera Wroctawska 50 806 0 0
Opera Sigska 35919 0 3853
Narodowy Instytut Muzyki i Tafca 34983 0 0
Teatr Wielki im. Stanistawa Moniuszki w Poznaniu 13710 0 0
Zespot Mazowsze 13 615 0 0
Opera Nova Bydgoszcz 12718 0 0
Zesp6t Piesnii Tanca Slgsk 1109 0 8518
Opera Na Zamku w Szczecinie 6 836 0 0
Balet Dworski Cracovia Danza 5167 0 0
Opera Krakowska 3766 0 0
Opera i Filharmonia Podlaska 3064 0 0
Kielecki Teatr Tanca 2158 0 0
Polski Teatr Tafca 1867 0 0
Teatr Studio Buffo 1413 0 0
Hertz Haus 0 0 0

n m m Wyswietlenia dotyczq tylko i wytgcznie portali spotecznosciowych: YouTube, TikTok oraz X (Twitter)
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Analiza najbardziej
angazujqcych postéw

wg sumy interakcji,
tj. polubien, komentarzy
i udostegpnien), publikowanych
przez wybrane instytucje
w kanatach wtasnych
(gtéwnie Facebook i
Instagram) pozwolita
na wyodregbnienie najbardziej
popularnych tresci.

W czotéwce znalazty sie tresci
dotyczqgce tanca (gtéwnie
sztuki elitarnej, czyli baletu
oraz tahcéw ludowych i
tradycyjnych) oraz biezgcej
dziatalnosci instytuciji.
Pojawiaty sie zdjecia oséb

w bogato zdobionych strojach
ludowych oraz podczas
spektakli. Niektére z wpisdw
wprost podkreslaty wage
dziedzictwa kulturowego.



Wybrane instytucje - analiza publikowanych tresci

Analizie poddano 996 najpopularniejszych postow, ktore pojawity sie w okresie od marca 2024 roku do lutego 2025 roku na profilach 24 instytucji zwigzanych z taficem
i kulturg, publikowanych na czterech gtownych platformach spoteczno$ciowych: Instagram, Facebook, YouTube i TikTok. tqczna liczba interakcji (reakcije, komentarze,
udostepnienia) wyniosta ponad 1,1 miliona, co stanowi imponujqcy zasieg dla tego segmentu.

Pierwszym kluczowym wnioskiem jest absolutna dominacja Instagrama w angazowaniu odbiorcéw. Pomimo publikaciji nieco mniejszej liczby postéw (482) niz na
Facebooku (507), Instagram wygenerowat az 73,8% wszystkich interakciji — kolejno doktadnie 832 076 z tqgcznych 1127 536.

Co to oznacza w praktyce? Srednia liczba interakcji na post na Instagramie wynosi 1726, podczas gdy na Facebooku tylko 566. To ponad trzykrotna roznica
skuteczno$ci. Wynika to z natury Instagrama jako platformy wizualnej, ktéra idealnie pasuje do prezentaciji sztuk performatywnych - baletu, opery, tanca ludowego
i kazdego innego.

Dlaczego Instagram jest tak skuteczny dla instytucji kulturalnych?
Format wizualny pozwala pokazaé pigkno kostiumoéw, choreogrdfii i scenografii. Stories i reels zwigkszajq takze organiczny zasigg. Mtodsza grupa uzytkownikow jest
bardziej sktonna do angazowania sie w tresci kulturalne. Dodatkowo hashtagi utatwiajg odkrywanie tresci przez zainteresowanych sztukg wéréd odbiorcow.

Analiza poszczegdlnych instytucji pokazuje wyraznego lidera: Teatr Wielki — Opera Narodowa.

Instytucja osiggneta w analizowanym okresie az 671 015 interakcji w 190 postach, co daje srednig 3532 interakcji na post. To znacznie przewyzsza drugq w rankingu
instytucje (Zespét Mazowsze z 91 905 interakcjami). Najwyzszy wynik w catym zestawieniu osiggnat post Teatru Wielkiego Opery Narodowej na Instagramie o balecie
"Dracula” z muzykqg Wojciecha Kilara, ktory uzyskat 558 865 interakcji. To niemal potowa wszystkich interakcji tej instytucji w zaledwie jednym poscie.

Sekrety sukcesu Teatru Wielkiego:

- Konsekwentna obecnosé na dwboch gtéwnych platformach (Instagram i Facebook);

+ Profesjonalna jakoS¢ tresci wizualnych

- Skuteczne wykorzystanie popularnych tematéw (meskie tango z baletu Dracula);

. Strategiczne uzycie hashtagéw tematycznych (#dracula, #krzysztofpastor, #wojciechkilar).



Wybrane instytucje - analiza publikowanych tresci

Analiza treSci najpopularniejszych postow ujawnia wyrazne wzorce tematyczne, ktére szczegdlnie angazujg odbiorcéw:

Balet klasyczny - niekwestionowany lider
Posty o balecie, szczegdlnie klasycznym, osiggajg najwyzsze wyniki. Oprécz fenomenalnego sukcesu "Draculi’, inne posty baletowe takze plasujg sie w czotowce.
Publikujgc tresci o balecie, instytucje trafiajg w gusta odbiorcéw cenigcych artyzm, piekno wizualne i tradycije.

Folklor i taniec ludowy - sita autentycznosci )

Zespoty folklorystyczne, szczegdlnie Slgsk i Mazowsze, osiggajq stale wysokie wyniki. Zesp6t Slgsk pojawia sie wielokrotnie w top 15 najpopularniejszych postow,
co pokazuje, ze autentyczna kultura ludowa ma silng pozycje w mediach spotecznosciowych.

Opera - elitarna, ale angazujgca

TreSci operowe, cho¢ mniej popularne niz balet, takze generujq znaczne zainteresowanie, szczegdlnie gdy prezentowane sq w przystgpny sposéb z elementami
edukacyjnymi.

Na Instagramie najlepiej radzqg sobie instytucije, ktére potrafig pokaza¢ pigekno swojej sztuki w formie wizualne;j:
- Teatr Wielki: 620 081 interakciji (82 posty) - najwyzsza skutecznosé

- ZespotMazowsze: 91 905 interakciji (193 posty) - konsekwencja publikowania

- Teatr Studio Buffo: 60 956 interakciji (121 postéw) - regularna aktywnos§é

Na Facebooku najlepiej sprawdzajq sie treSci o charakterze bardziej osobistym i spotecznoSciowym:

Studio Buffo osigga najlepsze wyniki (62 859 interakcji w 33 postach) dzigki postom zwigzanym z gwiazdami teatru (Natasza Urbanska, Janusz Jozefowicz).
Posty Swiqteczne, urodzinowe i “za kulisami” generujq wiecej interakciji niz czysto artystyczne.



Wybrane instytucje - analiza publikowanych tresci

Personalizacja i ludzkie twarze
Najpopularniejsze posty czesto zawierajq konkretne nazwiska artystow i pokazujqg ludzkqg strong instytuciji. Post o urodzinach Janusza Jézefowicza czy pozdrowienia od
konkretnych tancerzy generujq wigcej angazowania niz abstrakcyjne informacje o spektaklach.

Wykorzystanie trendoéw i aktualnosci
Posty nawigzujgce do $wigt panstwowych (Dzied Matki, 3 Maja) czy sezonowych wydarzen (ferie zimowe) osiqgajqg lepsze wyniki, gdyz wpisujqg sie w aktualne
zainteresowania odbiorcow.

Strategiczne hashtagowanie
Skuteczne posty uzywajq hashtagéw tematycznych (#balet, #folklor) potgczonych z brandowymi (#zespolslask, #dracula). Najlepsze wyniki osiggajq posty z 3-5
przemyslanymi hashtagami, a nie ich nadmiarem.

Instagram priorytetem
Instytucje kulturalne powinny traktowa¢ Instagram jako gtéwng platforme komunikaciji, inwestujgc w wysokiej jakosci treSci wizualne i regularne publikowanie.

Balans miedzy sztukq a cziowiekiem
Najbardziej angazujgce tresci tgczqg prezentacje sztuki z pokazaniem ludzi - artystéw, ich emociji, procesu twérczego. Sztuka staje sie blizsza, gdy ma ludzkg twarz.

Wykorzystanie potencjatu baletu i tanca wspétczesnego
Balet ma wyjgtkowy potencjat wiralowy w mediach spotecznosciowych. Instytucje baletowe powinny intensywnie wykorzystywac ten atut, publikujgc materiaty zza
kulis, fragmenty choreogrdfii, prezentacje kostiumow. Czynnikiem warunkujgcym ten potencjat jest w duzej mierze estetyka i dynamika materiatow.

Edukacja przez rozrywke

Posty edukacyjne (jak quiz "ktéra artystka $piewa” Zespotu Piesni i Tafca Slgsk) tgczqg funkcje promocyjng z budowaniem wiedzy odbiorcédw, co generuje wysokie
zaangazowanie.



Wybrane instytucje - analiza publikowanych tresci

Na podstawie analizy wpiséw z badanego okresu, skuteczna strategia dla instytucji kulturalnej w mediach spoteczno$ciowych powinna obejmowacg:

« 60% tresci na Instagramie: wysokiej jakosci materiaty wizualne prezentujgce spektakle, artystéw w dziataniu, kulisy przygotowar;
« 40% tresci na Facebooku: komunikaty o charakterze spotecznosciowym, Swieta, urodziny, interakcje z fanami;

+ Regularnos¢: minimum 2-3 posty tygodniowo na gtéwnej platformie;

+ Persondlizacja: pokazywanie konkretnych ludzi, ich historii, emocji zwigzanych ze sztukgq;

« Wykorzystanie trendéw: nawigzywanie do aktualnych wydarzen, $wiqt, tematéw spotecznych;

+ Jakosé nad ilosciq: lepiej publikowaé rzadziej, ale za kazdym razem materiaty wysokiej jakosci wizualnej i merytoryczne;.

Najwigksze zaangazowanie w mediach spotecznosciowych generowaty tresci zwigzane z codziennq dziatalnosciq instytucji kulturalnych, wydarzeniami zza kulis,
czesto prezentujqce sylwetki aktoréw i tancerzy. Duzq skuteczno$ciq odznaczajq sie tez treci wideo, a takze posty, tworzone wedtug zasady CTA (Call to Action -
zachecanie do interakcji np. w formie quizu).

1. Balet "Dracula” - meskie tango (558 865 interakcji). Zdecydowany lider to balet "Dracula” Krzysztofa Pastora z muzykg Wojciecha Kilara prezentowany przez Teatr
Wielki na Instagramie. Konkretnie chodzito o meskie tango w wykonaniu Vladimira Yaroshenki (Hrabia Dracula) i Patryka Walczaka (Jonathan). Ten post stat sie
prawdziwym fenomenem internetowym, przyciggajgc ponad pot miliona interakcji. Sukces wynikat z potgczenia kilku elementéw: wizualnej atrakcyjnosci meskiego
tanga, popularnosci tematu wampiréw, tagowania konkretnych tancerzy oraz podkreslenia, ze spektakl obejrzato juz 40 tysiecy widzow. To idealny przyktad social
proof w dziataniu.



Wybrane instytucje - analiza publikowanych tresci

2. Tresci celebryckie teatru muzycznego - pozdrowienia z ferii (20 607 interakciji). Drugi w rankingu byt post Studio Buffo na Facebooku z gorgcymi pozdrowienia
z ferii od Nataszy Urbanskiej, Janusza Jézefowicza i Kaliny Jézefowicz. Ten wynik pokazuje, jok wazny jest aspekt celebrycki w promociji teatru muzycznego.
Odbiorcy chcieli zobaczy¢ swoich ulubionych artystéw w bardziej prywatnym, nieformalnym kontekscie.

3. Folklor - codzienne zycie artysty (12 961interakcji). Zespot Sigsk osiggnagt wysokie zaangazowanie postem na Instagramie o codziennym zyciu artysty
folklorystycznego: "Ech poleczko tak w kdteczko dzien na prébie, dzieh z koncertem. | to jest zycie artysty”. Potoczny jezyk, autentycznoS¢ i pokazanie kulis pracy zespotu
folklorystycznego okazaty sie bardzo atrakcyjne dla odbiorcow.

4. Folklor - interaktywna zabawa (12 057 interakcji). Duzg popularnosciq cieszyt sie post Zesp6t Piesni i Tanca "Sigsk” im. Stanistawa Hadyny, zawierajgcy quiz:
"Ktéra z naszych artystek Spiewa? Zapraszamy do zabawy". Interaktywnos$¢ i zaangazowanie odbiorcow w zgadywanie sprawity, ze ten post rowniez znalazt sie
w czotbwce.

5. Teatr muzyczny - Dzief Matki (11 323 interakcji). Studio Buffo ponownie pokazato site personalnych tresci, publikujgc zyczenia z okazji Dnia Matki od Janusza
Joézefowicza. Nawigzanie do uniwersalnego Swieta i osobisty charakter komunikatu od znanej postaci teatru muzycznego przyciqgnety znaczne zainteresowanie.

6. Folklor - formy wideo (10 239 interakciji). Post wideo ("Ech poleczko tak w kéteczko") opublikowany przez Zespot Piesni i Tanca "Slgsk” im. Stanistawa Hadyny
na Facebooku rowniez osiggnat wysokie wyniki, pokazujgc, ze skuteczna tre§€ moze dziata¢ na réznych platformach.

7. Teatr muzyczny - wydarzenie charytatywne (5 372 interakcje). Janusz Jézefowicz zapraszajgey na "Wieczor Polski’ dla powodzian pokazuije, ze tresci o charakterze
spotecznym i charytatywnym réwniez generujq zaangazowanie, szczegblnie gdy sq promowane przez rozpoznawalng postac.

8. Teatr muzyczny - urodziny dyrektora (4 607 interakciji). Zyczenia urodzinowe dla Janusza Jézefowicza od zespotu Studio Buffo pokazujq, jak wazne sq tresci
osobiste i celebrowanie ludzi stojgcych za instytucjq kulturalng.

9. Balet "Dracula” na YouTube - powtérka motywu (3 936 interakciji). To samo tango z baletu "Dracula’, ale opublikowane na YouTube, potwierdza uniwersalng
atrakcyjno$¢ tego materiatu. Format wideo pozwolit na jeszcze lepsze zaprezentowanie choreogrdfii.

10. Folklor - patriotyzm i tradycja (3 880 interakciji). Zespot Sigsk z utworem "Witaj Majowa Jutrzenko" z okazji Swigta 3 Maja pokazuie, ze tgczenie folkloru
z patriotyzmem i waznymi datami narodowymi réwniez przycigga odbiorcow.



ROZDZIAL IV

Potencjatl
sponsoringowy

Rozdziat koncentruje sie na prezentaciji potencjatu sponsoringowego tanca, w

poréwnaniu do innych aktywnosci.



© Podsumowanie przekazu w latach 2020-2025

Na przestrzeni ostatnich 5 lat ukazato sie tgeznie ponad 320 tys. publikacji o tancu. W tym samym czasie, medialno$é tanca systematycznie rosta (wyjgtek stanowit okres od marca 2022 r. do lutego
2023 r, kiedy to liczba publikacji minimalnie spadta). Najwiekszy wzrost zainteresowania tematem tafca odnotowano pomiedzy 2021, a 2022 r, kiedy to powoli tagodzono restrykcje pandemiczne i

ponownie mozliwe staty si¢ zajecia sportowe, a instytucje kultury i sztuki mogty przyjmowaé gosci do 75% maksymalnego obtozenia.
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~ Ekwiwalent reklamowy tanca w latach 2020-2025
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» Wartos¢ przekazu medialnego o taficu rosta w ostatnich latach w tempie dwucyfrowym.

» Najbardziej dynamiczny wzrost odnotowano w pomiedzy 2023 r., a 2024 r. Wigzato sie to z aktualizacjg cennikdw najwiekszych tytutdbw medialnych
i dynamicznie rosnqgcq liczbg nowych portali internetowych o szybko rosngcym zasiegu.

» tgcznie wartos€ medialna tafca w latach 2020-2025 wyniosta niemal 2 mid zt.



Y Ekwiwalent reklamowy tanca (1112024 r. - 112025 r.)

Ekwiwalent reklamowy szacunkowy wedtug mediow Ekwiwalent reklamowy szacunkowy wedtug medium
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- ]
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Internet Prasa Radio Telewizja
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Ogodlnoinformacyjne
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Zdrowie

plejada.pl NN 8 652 000 7t

+  Tytuly prasowe — najwieksze wartosci AVE zapewniajq tytuty prasowe (gtéwnie z kategorii lifestyle). Np. VIVA w badanym okresie przyblizyta czytelnikom osoby Stefano Terrazzino i Hanny
Zudziewicz. Oboje zwigzani z Tahcem z Gwiazdami, jednak taniec opisywano w tych materiatach szerzej, jako istotng czes$é zycia obojga tancerzy.

+ Mediallifestyle — w tytutach z kategorii lifestyle czesto tqczq sie z celebrytami i sylwetkami znanych tancerzy. Materiaty te sq czesto obszerne najczesciej prezentujq taniec w pozytywnym
kontekscie — jako czgs¢ kultury, atrakcyjng forme spedzania wolnego czasu lub cze$€ modnego stylu zycia

- Ogoélnopolskie stacje telewizyjne i rozgtosnie radiowe — w przypadku stacji telewizyjnych, poza doniesienia z zycia celebrytéw, taniec znalazt swoje state miejsce w programach
$niadaniowych.



" Medialnoéé taiica w poréwnaniu do wybranych aktywnosci sportowych

w okresie Il 2024 r. — 11 2025

Taniec vs sport - liczba publikacji

. N > W badanym okresie taniec okazat
Liczba publikacji

0 200 000 400 000 600 000 800 000 1,000 000 1200 000 1400 000 1600 000 si¢ niemal tak samo medialny, jak
Pitka oz | 1 348 963 kajakarstwo i wyraznie bardziej
Tenis N 533 504 popularny, niz wioslarstwo i
Plywanie I 470 576 wspinaczka sportowa. Warto
Siatkowka I 377 351 nadmienié, ze obie dyscypliny byty
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reprezentowane z sukcesami, przez
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Skoki narciarskie NG 193 654 » Biorgc pod uwage rosngcq
Boks [N 158 893 popularnos¢ tahca, mozna zatozy€,
Zuzel NN 142714 ze w perspektywie najblizszych lat,

Kolarstwo [N 130 373
Pitka reczna N 101 448
Formuta 1 N 99 681

bedzie to zjawisko réwnie

medialne, jak obecnie MMA lub

MVA BN 87 707 rajdy samochodowe, a wiec
Rajdy samochodowe [N 84 837 dyscypliny, kojarzone z duzymi,
Kajakarstwo [N 80 314 cyklicznymi wydarzeniami,
TANIEC [N 78 021 transmitowanymi przez
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Wspinaczka sportowa [l 34 299
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tyzwiarstwo szybkie Wl 28 117
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ogolnopolskie telewizje
(Rajd Polski, gale KSW).



" Medialnoéé taiica w poréwnaniu do wybranych aktywnosci sportowych

w okresie Il 2024 r. — 11 2025

Wartos€ ekwiwalentu reklamowego, wygenerowanego przez publikacje o tancu byta zblizona do warto$¢ AVE przekazu o zuzlu. Sponsoring w zuzlu w Polsce jest bardzo rozwiniety, szczegolnie na
poziomie Ekstraligi. Najwazniejszym sponsorem tytularnym rozgrywek jest PGE Polska Grupa Energetyczna, a dodatkowo wiele klubéw ma swoich gtéwnych sponsoréw, jak np. ORLEN Oil dla Motoru
Lublin czy Metalkas dla GKM Grudzigdz.

Wartosé AVE tanca na tle dyscyplin sportowych
AVE publikacji
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Potencjat Sponsoringowy Tanca w Polsce

Pozycja Tanca w Kontekscie Medialnym

Wartosé medialna tanca w wysokoséci 746,9 min zt stawia go w gronie §rednio-wysokich dyscyplin, wyprzedzajgc takie sporty jak MMA (636,3 min zt), pitka reczna (505,5 min zt) czy kajakarstwo
(456,3 min zt). Liczba wzmianek medialnych wynosita 78 021, a zasigg medialny przekroczyt 1,6 mid kontaktéw.

Badania akademickie potwierdzajq, ze taniec towarzyski przeszedt znaczgcq transformacije po 2005 roku, kiedy program "Taniec z gwiazdami” na TVN zapoczgtkowat popularyzacje dyscypliny.
Media miaty kluczowy wptyw na wzrost zainteresowania taficem w Polsce, co przetozyto sie na zwigkszonq liczbe zapiséw do szkdt tanecznych i wzrost finansowania profesjonalnej sceny

taneczne;j.

Rynek i Warto§¢ Komercyjna

Rynek kurséw tanca w Polsce szacowany jest na 1 mid zt rocznie, z czego korzysta okoto 500 tys. Polakdéw powyzej 17. roku zycia. Pojedynczy uczestnik dobrej szkoty tanca ptaci miesigcznie okoto
200 zt. Branza fitness, z ktérq taniec czesto sig fqczy, jest warta okoto 4 mid zt rocznie i stanowi 0,2% krajowego PKB.

Wzrost popularnosci tafca jest widoczny w ekspansji duzych marek tanecznych. Egurrola Dance Studio rozrosto sie w ciggu pigciu lat do szeSciu oddziatéw

z ponad 10 tys. uczestnikami rocznie. tédzka szkota Lilla House rozwija model franczyzowy, a zagraniczne sieci jak niemiecka Crea-Dance czy amerykarskie Arthur Murray planujq ekspansje w

Polsce.

Potencjat sponsoringowy

Taniec w Polsce posiada istotny potencjat sponsoringowy, szacowany na ok 1 mld zt, a wynikajgcy z rosngcej medialnosci tego obszaru sztuki. Coraz wigksza obecnos$¢ programéw telewizyjnych,
formatdw rozrywkowych i konkurséw tanecznych przektada sig na wysokqg rozpoznawalnos¢ i zainteresowanie spoteczne, co czyni taniec atrakcyjnym dla marek poszukujgcych emocjonalnego i
widowiskowego kontekstu promociji. Wizerunek tafica wigze sig z takimi warto$ciami jak pasja, dyscypling, wspétpraca, energia i estetyka, ktére doskonale wpisujq sie w potrzeby nowoczesnego
marketingu. Dodatkowo taniec przycigga szerokie grono odbiorcoéw — od miodziezy i studentéw po dojrzatych widzéw — co zwieksza potencjat budowania zréznicowanej komunikaciji
sponsoringowej. Media spotecznosciowe dodatkowo wzmacniajq obecnos¢ tahca, oferujgc interaktywne i wizualne formaty komunikacji, ktére pozwalajg markom na angazujqce dziatania.
Sponsoring w tej dziedzinie moze wiec tqczy€ element prestizu, promocji stylu zycia i spotecznego zaangazowania. Co istotne, taniec tatwo wpisuje sie w strategie odpowiedzialnosci spotecznej
biznesu, wspierajgc edukacjg, kulture i zdrowy styl zycia. Analiza medialnosci pokazuje takze, ze przy dobrze zaprojektowanych partnerstwach taniec moze sta¢ sie jednym z najbardziej

emocjonalnych wehikutéw marketingowych w sektorze kultury w Polsce. Potencjat ten wymaga jednak systematycznej narracji promujgcej taniec jako obszar atrakcyjne dla biznesu.
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Podsumowanie

badania

Rozdziat podsumowuje wszystkie zebrane w toku

analizy medialnej informacje i dane.
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Skala przekazu i dynamika wzrostu

W analizowanym roku odnotowano 78 021 wzmianek o tancu, ktére dotarty tgcznie do ponad 1,6 mid odbiorcéw i wygenerowaty ekwiwalent reklamowy (AVE) 746,9 min zt. W ujeciu 2020-
2025 warto§¢ medialna tafca przekroczyta juz 2 mid zt, rosngc dwucyfrowo rok do roku z wyraznym skokiem po pandemicznym odmrozeniu branzy w 2022 r. Najwiekszy wolumen
publikacji przypadt na marzec—kwiecieh 2024, m.in. dzigki wpisaniu poloneza na listg¢ UNESCO i obchodom Miedzynarodowego Dnia Tahca. Warto$¢ AVE plasuje taniec wyzej niz pitke

recznqg czy kajakarstwo i zbliza go do dyscyplin pokroju MMA oraz zuzla, co potwierdza rosngcy potencjat komercyjny.

Rozktad kanatéw i profili mediow

Az 7% przekazu pochodzito z portali internetowych, z czego znaczng czes¢ stanowity ogdlinoinformacyjne serwisy wysokozasiggowe, takie jak Onet, Wirtualna Polska czy RMF FM. Prasa
drukowana odpowiadata gtéwnie za wartoéciowy ekwiwalent dzieki magazynom lifestyle, natomiast radio i telewizja wzmacniaty zasieg w szczytowych momentach (reportaze,
programy $niadaniowe, talent-shows). Media regionalne byty wyjgtkowo aktywne, szczegdlnie przy relacjonowaniu lokalnych festiwali i inicjatyw edukacyjnych. Zréznicowanie profili

(kultura, rozrywka, news) potwierdza, ze taniec wykracza poza ramy mediéw tematycznych i staje sie czeécig mainstreamu.

Najbardziej medialne style i narracje

Liderem pozostaje taniec towarzyski napedzany popularnosciq telewizyjnych formatéw rozrywkowych i ich gwiazd. Taniec uliczny zyskat skokowy rozgtos dzigki olimpijskiemu debiutowi
breakingu, natomiast folklor regularnie pojawia sie¢ w mediach regionalnych jako element lokalnego dziedzictwa. Balet klasyczny generuje najwyzsze poziomy zaangazowania w social
mediach, czego spektakularnym przyktadem byto ,meskie tango”

z baletu ,Dracula” (ponad 558 tys. interakcji). Media coraz precyzyjniej réznicujq terminy ,taniec wspoétczesny” i ,taniec nowoczesny”,

cho€ w ogdlnoinformacyjnych tytutach wcigz zdarzajg sie pomyiki.
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Ekosystem social-mediowy

Wsrdd 996 przeanalizowanych postéw instytucii tanecznych wygenerowano tqcznie 1,13 min interakcji, z czego az 73,8% przypadto na Instagram. Srednia interakcja na post na
Instagramie (1726) jest trzykrotnie wyzsza niz na Facebooku (566), mimo ze ten ostatni pozostaje najwigkszq platformq dyskusiji (40-70% udziatu w zaleznoéci od kategorii). TikTok
osiqga 40% udziatu w tresciach spoteczno-rozrywkowych, przyciggajgc mtodszq widownie i wiralowe wyzwania taneczne. YouTube stabilnie dostarcza 10-20% udziatu, zwtaszcza w

formacie diuzszych nagrah z przedstawieh czy backstage’u.

Najaktywniejsze instytucje i formaty tresci

Absolutnym liderem zaangazowania jest Teatr Wielki — Opera Narodowa (671 015 interakcji w 190 postach), wyprzedzajgcy Zespot Mazowsze i Studio Buffo. Najsilniej rezonujg materiaty
tgczgce wysokq jakosé wizualng z elementem ludzkiej twarzy” — kulisy, osobiste wypowiedzi artystéw czy okazjonalne zyczenia. Tresci celebryckie (Natasza Urbanska, Janusz
Jézefowicz) oraz quizy i interaktywne formaty folklorystycznych zespotéw niezmiennie przyciqgajq odbiorcow. Posty odnoszqgce sig do $wiqt, jubileuszy lub wydarzeh charytatywnych

budujq pozytywny wizerunek i zwigkszajq zasiegi.

Whioski strategiczne i potencjat sponsoringowy

Rosngca warto$¢ AVE i wysokie metryki zasiggu stawiajq taniec w gronie srednio-wysokich dyscyplin kulturalno-sportowych z atrakcyjng bazg komercyjng. Marki z sektoréw beauty,
fashion, fitness i lifestyle mogq wykorzysta¢ skoncentrowang obecnos¢ tanecznych tresci na Instagramie oraz wiralowy potencijat baletu i street dance’u. Organizatorzy wydarzen
powinni rozwija¢ lokalne narracje i aktywacje w przestrzeni miejskiej, jednoczesnie wspotpracujgc z mediami ogélnokrajowymi dla wzmocnienia efektu skali. Kluczowym kierunkiem jest

profesjonalizacja komunikacii (terminologia, edukacja widza) i tworzenie ofert partnerskich tgczgcych emocje widowiska z wymiernym zasiegiem w kanatach digital.

Szanse dla instytuciji kultury i sztuki

Wyrazny wzrost medialno$€ tanca na przestrzeni ostatnich lat, to ogromna szansa dla srodowiska artystycznego i instytucji kulturalnych. Instytucje te
i osoby z nimi zwigzane majq duzq przestrzeh na budowanie wigkszej Swiadomosci o kulturowym znaczeniu tafca. Powyzsze badanie pokazuje,

jak wazne jest budowanie marki osobistej w mediach spotecznosciowych. Jednoczesnie, w mediach komercyjnych nadal istnieje przestrzeh

dla bardziej ztozonych tresci o tafcu. Wazne, by zawsze przy tym stawia¢ na autentycznos¢ i emocije.
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